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 تصدر محتوى مدونات الفيديو العائمي عمى منصة اليوتيوب واتجاىات جميور 
  (دراسة ميدانية)المتابعيف نحوىا 

 خلاؼ  ىىانى فوزي عبد الغن
 والاعلافقسـ العلاقات العامة  -مدرس 

 جامعة جنوب الوادي  -كمية الاعلاـ وتكنولوجيا الاتصاؿ 
 مقدمة

 ونقدميا،يبدو أف التطورات التكنولوجية الجديدة في العقديف الماضييف قد غيرت الطريقة التي نرى بيا أنفسنا 
خاصة وأف الحدود المميزة بيف الحياة الخاصة والعامة قد تـ تحدييا وأصبحت أكثر غموضا عندما أصدرت 

كاميرات فيديو صغيرة نسبيا خلاؿ  JVC و Sonyالشركات العملاقة في صناعة الإنتاج التمفزيوني مثؿ 
 لذلؾ،ؿ الفيديو المنزلي. وفقا جديد مف أشكا كشكؿلميواة إنتاج الفيديو انتشرت في ذلؾ الوقت  الثمانينيات،

 الميلاد،وأعياد  جديد،اعتاد الناس عمى تصوير ذكريات العائمة والمناسبات اليامة بالفيديو مثؿ ولادة طفؿ 
 .والتجمعات المضحكة والعطلات،

المرة الأولى التي وجدت فييا مقاطع الفيديو الشخصية محمية الصنع طريقيا إلى الدعاية في عاـ  وكانت
 .ABCمف خلاؿ "أطرؼ مقاطع الفيديو المنزلية في أمريكا" بواسطة  8545

فتحت الفرص المتاحة لمستخدمي الإنترنت العادييف لإنشاء المحتوى الخاص بيـ  الحاضر،وفي الوقت 
 التنقؿ،فإف  .،ونشره ومشاركتو آفاقا جديدة للأشخاص لمكشؼ عف تفاصيؿ حياتيـ ومشاركتيا مع الآخريف

والقدرة عمى تحمؿ تكاليؼ تقنيات الاتصاؿ الجديدة قد جذبت بعض العائلات لتسجيؿ  خداـ،الاستوسيولة 
تاحتيا عبر  وتفاعلاتيـ  بدافع مف  ، عبر منصات عديدة ابرزىا اليوتيوب الإنترنت،منازليـ وعلاقاتيـ وا 

كؿ ىذه والحضور الاجتماعي. وتش الماؿ،وكسب  الذاتي،مجموعة مف الاحتياجات التي تشمؿ العرض 
الممارسة الجديدة عمى الإنترنت لصناعة الأفلاـ المنزلية لغزا أفي المجتمعات العربية والمصرية مف خلاؿ 

 .اليوتيوب عمى منصة"TRENDتصدر محتوى مدونات الفيديو العائمية لممحتوى الرائج "
"حمدي ووفاء" ملاييف المتابعيف وتمقي  أبرزىـ؛للأزواج مصرييف اليوتيوب  منصة عمىواكتسبت حسابات 
والتي يكشفوف فييا عف جوانب  المنزؿ،الإعجابات عمى مدونات الفيديو المنشورة في  آلاؼ التعميقات و
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مختمفة مف حياتيـ في المنزؿ والعلاقات مع الأسرة الممتدة والتفاعؿ مع أطفاليـ. تحتوي ىذه القنوات التي 
ما يظيروا في  الغاضبيف، وغالباف المعجبيف المحبيف وبعض المعارضيف تدور حوؿ المنزؿ عمى قاعدة م

 والتعميقات،مقاطع الفيديو الخاصة بيـ دائما عمى دعوة المشاىديف للاشتراؾ في قنواتيـ ونشر الإعجابات 
مف خلاؿ نشر مقاطع فيديو منزلية  .YouTubeمف أجؿ تعظيـ الأرباح التي يحصموا عمييا مف إدارة 

تمكنوا مف جذب الملاييف مف مستخدمي  بينيـ،ومضحكة ومرحة وأحيانا مسابقات وتحديات عاطفية 
الذيف يتفاعموف معيـ تقريبا بشكؿ يومي. العديد مف أتباعيـ ىـ مف الأطفاؿ والمراىقيف والشباب  ،اليوتيوب

 ا.عمى عكس تمؾ التي نشأوا عميي لمحياة،الذيف تـ تقديميـ بشكؿ مفاجئ إلى طريقة جديدة 
المخصصة لمشاىدة مقاطع  YouTubeفي قائمة الدوؿ التي تستخدـ منصة  81وتحتؿ مصر المرتبة 

 . ورصدت جريدة الماؿ قائمة الدوؿ0.08مميوف زائر خلاؿ أبريؿ  1..5الفيديو ومشاىدتيا بإجمالي 
تتصدر لبحوث الإنترنت. حيث  "We Are Socialبحسب تقرير " المنصة،الاكثر التي استخداما لتمؾ 

 .8مميوف زائر .05تمييا الولايات المتحدة بػ  زائر،مميوف  554بعدد  YouTubeاليند منصة 
ىو موقع ويب يشارؾ مقاطع الفيديو عمى الإنترنت عف طريؽ تحميؿ مقاطع  YouTubeويعتبر موقع 

في أي مكاف والتي يمكف مشاىدتيا وتنزيميا  ، YouTubeالفيديو بواسطة المستخدميف بقنوات معينة عمى 
عبارة عف منصة اجتماعية صغيرة لمشاركة مقاطع الفيديو تأسست  YouTubeفي العالـ حيث يعد موقع 

عمى يد ثلاثة شباف ىـ ستيؼ تشيف وتشاد ىيرلي وجواد كريـ الفيديو الذي يحمؿ عنواف "أنا في  1..0عاـ 
ا الطويمة ، وىو الفيديو الوحيد عمى حديقة الحيوانات" يتحدث عف الأفياؿ ، كما يقوؿ ، مندىشة مف جذوعي

 مميوف مشترؾ حتى الآف. 0القناة ، الذي حصد ما يقرب مف 
مقابؿ  2..0في عاـ  YouTubeعمى  Googleاستحوذت  ، YouTubeوبعد عاـ واحد فقط مف إطلاؽ 

مف موقع صغير لتحميؿ مقاطع الفيديو إلى  YouTubeمميار دولار ، ومنذ ذلؾ الوقت ، نما موقع  8.21
تأثير قوي عمى الثقافة واتجاىات الإنترنت للأشخاص حوؿ العالـ ، مما أدى إلى إنشاء ملاييف المشاىير 

مف موقع فيديو عمى الإنترنت بحث  YouTubeموقع  Googleحوؿ العالـ قنوات خاصة بيـ ، ثـ طورت 
مفزيوف ،مما يسمح لممستخدميف بمشاىدة و الاستماع إلى مقاطع لتشمؿ تطبيقات الياتؼ المحموؿ وشبكة ت
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الفيديو والتسجيلات الموسيقية ، والصوت الذي ترعاه شركة الإنتاج ، والأفلاـ القصيرة ، والأفلاـ الوثائقية 
 والسقطورات والبث المباشر لمحطات الراديو والتمفزيوف حوؿ العالـ ، فضلًا عف قدرة المستخدميف العادييف

 .تحميؿ الفيديوىات الخاصة بو مجانا YouTubeعمى إنشاء قناة عمى 
 Disneyفقد أنشأت شركات الإعلاف المعروفة مثؿ  المستخدميف،والعدد اليائؿ مف  YouTubeونظرا لقوة 

لمترويج لمحتواىا والترويج لمحتواىا لجميور  YouTubeوغيرىا قنواتيا الخاصة عمى  Warner Mediaو
بشكؿ أساسي كشبكة اجتماعية تتيح لممستخدميف الذيف  YouTubeيعمؿ  ذلؾ،لنظر عف أوسع وبصرؼ ا
بداء الإعجاب بيا والتعميؽ عمييا ومشاركتيا عمى مواقع  Googleلدييـ حسابات  مشاىدة مقاطع الفيديو وا 

إنشاء قوائـ تشغيؿ  ويمكنيـ Instagramو Facebookو Twitterالتواصؿ الاجتماعي الأخرى مثؿ 
 الفيديو.ة بيـ لمقاطع خاص

وجميعيـ موظفوف في  كريـ،حيث أسس اليوتيوب ثلاثة أصدقاء ىـ ستيؼ تشيف وتشاد ىيرلي وجواد 
PayPal،  الممموكة سابقا لػeBay.   ودرس تشيف  بنسمفانيا،درس ىيرلي التصميـ في جامعة إنديانا في

في عيد الحب  YouTubeأسس موقع وجواد عموـ الكمبيوتر في جامعة إلينوي في أوربانا شامبيف. ت
وقد بدأ كمشروع مموؿ مف المالؾ مع مكاتب  السيميكوف،مثؿ العديد مف الشركات الأخرى في وادي  ،1..0

 مؤقتة في المراب لتصميح السيارات.
، عندما أصيبوا بالإحباط بسبب صعوبة العثور عمى 5..0ولدت الفكرة في حفؿ في ساف فرانسيسكو بعاـ 

ظيرت النسخة التجريبية مف اليوتيوب عمى  1..0وفي مايو  الإنترنت،مقاطع الفيديو ومشاركتيا عبر 
الفيديو "أنا في حديقة وكاف عنواف  اليوتيوب،شبكة الإنترنت، وفي خلاؿ شير واحد تـ نشر أوؿ فيديو عمى 

 .حديقة حيواف في ساف دييغو نشره، فيثانية  85الحيواف" وكاف مقطعا طويلا بالنسبة لذلؾ الوقت مدتو 
وبالنظر إلى ما سبؽ نجد اف اليوتيوب أصبح اليوـ ظاىرة اتصالية يوجد مف العديد مف الموضوعات 

فع المتابعيف ليا سواء كاف محتوى اجتماعی او المختمفة التي تقدـ محتويات مختمفة تناسب اتجاىات ودوا
سياسي او عائمي او رياضی او ثقافي وغير ذلؾ ولكف في الاوف الاخيرة انتشر بصورة كبيرة المحتوى 
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عبر اليوتيوب وىذا ما جعؿ الباحث يدرؾ أىمية دراسة  " trendالعائمي وتصدر المموضوعات الرائجة " 
 0ودوافعو.ىذا الموضوع 

 راسةمشكمة الد
مميار زيارة شيرية وفؽ تصنيؼ  65.2بواقع  ،Googleمواقع الويب زيارة بعد  أكثر YouTubeبعد موقع 

بما في ذلؾ الاىتماـ الكبير  ، YouTubeاستراتيجيتيا عمى   Google. نتيجة لذلؾ ، غيرت 6أليكسا
لإنشاء أنواع مختمفة مف المحتوى الذي يناسب المتابعيف ويتوافؽ مع دوافعيـ لكي  ، YouTubeبمستخدمي 

مالكي  Googleمف ضمنيا المحتوى العائمي ، لذلؾ مكنت  " Trendيكوف دائما في المحتوى الرائج " 
عائدات الإعلانات وحصة  وذلؾ مف خلاؿ YouTubeمف تكويف شراكات مربحة مع  YouTubeقنوات 

ونظرا أيضا لقوة اليوتيوب وجميوره اليائؿ،  YouTubeمقاطع الفيديو التي يشاىدىا مشتركو مدفوعة مف 
تصدر محتوى مدونات الفيديو العائمي جاءت مشكمة ىذه الدراسة في التساؤؿ الرئيسي التالي " ما مدى 

 ؟ " عمى منصة اليوتيوب واتجاىات جميور المتابعيف نحوىا
 أىمية الدراسة ثانيا:

  التالية:ىمية ىذه الدراسة في النقاط تكمف أ - 
 .تكويف اتجاىات ايجابية أو سمبية لمحتوى الفيديو العائمي المقدـ لممتابعيف - 8
 .تحقيؽ عامؿ الرضا عف محتوى الفيديو العائمي لممتابع -0 
 .الاشباعات التي تعود عمى المتابعيف -6
 تصدر محتوى مدونات الفيديو العائمية عمى منصةندرة الدراسات العربية والاجنبية التي تناولت  -5

 .المتابعيف دوافعاليوتيوب في ضوء دراسة 
 .اضافة حملات اعلانية مف قبؿ المعمنيف عمى قنوات اليوتيوبرز سواء بشكؿ مباشر أو غير مباشر -1
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ية وابحاث تنبع أىمية ىذه الدراسة مف أىمية تناولو موضوعا ىاما يمثؿ حجر الزاوية لدراسات نظر  -2 
كثيرة في مجاؿ مدى تصدر محتوى مدونات الفيديو العائمية عمى منصة اليوتيوب، بالإضافة إلى 

 تسميط الضوء عمى معرفة العوامؿ التي تتسبب مف دوافع مشاىدة الجميور لتمؾ الفيديوىات.
 :اىداؼ الدراسات الميدانية

مدونات الفيديو العائمية عمى منصة اليوتيوب في ضوء  تيدؼ الدراسة الحالية الى رصد مدى تصدر محتوی
في  دراسة دوافع المتابعيف ويتفرع مف ىذا اليدؼ الرئيس مجموعة مف الاىداؼ الفرعية والتي يتمثؿ أىميا

 الآتي:
اتجاىات رصد أىمية تصدر محتوى مدونات الفيديو العائمية عمى منصة اليوتيوب في ضوء دراسة  -8

 .نحوىاجميور المتابعيف 
 .معرفة دوافع متابعة محتوى مدونات الفيديو العائمية عمى منصة اليوتيوب - 0
 .قياس مدى ثقة المتابعيف في مقدمی محتوى الفيديو العائمي عمى منصة اليوتيوب -6 
 .رصد تأثير مشاىدة المحتوى العائمي عمى المتابعيف -5 
 المتحققة لدى المتابعيف مف متابعة مدونات الفيديو العائمية معرفة الاشباعات -1

 الميدانية:تساؤلات الدراسة  رابعا:
محتوى مدونات الفيديو العائمي عمى منصة اليوتيوب واتجاىات جميور  وضح مدى أىمية تصد :8س

 ؟المتابعيف نحوىا
 اليوتيوب؟وضح مدى ثقة المتابعيف في مقدمي المحتوى العائمي عمى منصة  :0س
 اليوتيوب؟ما التأثيرات الناتجة لاعتماد المتابعيف عمى مشاىدة المحتوى العائمية عمى منصة  :6س 

 المتابعة؟ما مدى تأثير الجوائز التي يقدميا صانعي المحتوى في زيادة نسبة  :5س
 المتابع؟ما مدى حاجة اليوتيوبرز لتطوير محتواه مف وجية نظر  :1س
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 الدراسة:فروض  خامسا:
 توجد علاقة ارتباطية دالة احصائيا بيف كثافة المتابعة لممحتوى العائمي عبر منصة الأوؿ:الفرض 

 .وبيف الاعتماد عمييا في التسمية اليوتيوب،
 منصةتوجد علاقة ارتباطية دالة احصائيا بيف كثافة المتابعة لممحتوى العائمي عبر  الثاني:الفرض  

 .وبيف تقييميـ لممحتوى نتيجة اعتمادىـ عمى لمحصوؿ عمى المعمومات ،اليوتيوب
توجد علاقة ارتباطية دالة احصائيا بيف اعتماد المتابعيف عمى المحتوى العائمي عبر منصة  الثالث:الفرض  

 والسموكية.يوتيوب وبيف التأثيرات المعرفية والوجدانية 
ائيا بيف اعتماد المتابعيف عمى المحتوى العائمي عبر منصة توجد علاقة ارتباطية دالة احص الرابع:الفرض 

 .التعميمي(المستوى  –الفئات العمرية  – )النوع الديموغرافيةيوتيوب وبيف اختلاؼ خصائصيـ 

 الدراسة:متغيرات  سادسا:
 يمي:يوضح الجدوؿ التالي متغيرات الدراسة المستقمة والوسيطة والتابعة كما 

 المتغير التابع المتغير الوسيط المتغير المستقؿ
تصدر محتوى مدونات 

الفيديو العائمي عمى منصة 
 اليوتيوب

 المتغيرات الديموجرافية
 التعميمي(المستوى  –الفئات العمرية  – )النوع

 

 المتابعيف
 

 نوع الدراسة سابعا:
وصؼ ومسح الجانب  بيؼ Descriptive Studyالدراسات الوصفية  إطارتأتي ىذه الدراسة في 

اسبابيا في ضوء المدخؿ  ومعرفةتابعيف الميمكننا تقديـ معمومات دقيقة وكافية عف  حتىمتابعيف لمالاتصالي 
 .فيو الخاص بيذه الدراسة والعوامؿ التي ساعدت
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 :منيج الدراسة ثامنا:
تصدر محتوى اعتمدت ىذه الدراسة عمى منيج المسح وىو أحد مظاىر جمع المعمومات الخاصة بمدى 

 .5مدونات الفيديو العائمي عمى منصة اليوتيوب واتجاىات جميور المتابعيف نحوىا

 البيانات:اداة جمع  تاسعا:
حيث اعتمدت ىذه الدراسة عمى اعداد صحيفة الاستبياف مف خلاؿ تقديـ مجموعة  الاستبياف:[ اداة 1] 

 تساؤلات بعضيا ثـ اغلاقو بعد اف كانت اسئمة مفتوحة 
العائمي  تـ اختيار عينة ىذا البحث باستخداـ العينة العمدية لمشاىدي المحتوى :الدراسة[ عينة ومجتمع 2]

 .عبر منصة اليوتيوب

 :دؽ والثباتاجراءات الص عاشرا:
 Validity[ الصدؽ 1]

حيث اف الصدؽ يعني اف المقياس الذي يقوـ بتطبيقو الباحث يقيس ما ينبغي قياسو بالإضافة الى امكانية 
 .متماثمة تعميـ النتائج عمى المجتمع الأصمي لعينة او مجتمع آخر عف نفس المواقؼ او عبر مواقؼ

بتحكيمة وضبطو عف طريؽ مجموعة محكميف )*( بعضيـ مف ولمتأكد مف صدؽ الاستبياف قاـ الباحث 
الذيف ليـ خبرة في مجالات الاعلاـ والبعض الآخر مف الذيف ليـ خبرة في مجاؿ الاعماؿ والتخصصات 

الاسئمة والعبارات  التجارية والتسويؽ وفي ضوء رؤيتيـ تـ اجراء بعض التعديلات في صياغة بعض
 .دقة أكثرالمفتوحة واصبحت والاستبياف حيث تـ غمؽ الاسئمة 

 Reliability[ الثبات 2] 
المشابية  ويقصد بالثبات مدى اتساؽ نتائج القياس عند التكرار عمى نفس الموضوع وتحت نفس الظروؼ

بالتطبيؽ عمى عينة مف  الى حد كبير وذلؾ مف خلاؿ قياـ الباحث بتكرار عممية القياس عمى نفس الموضوع
مفردة مف  .1ضوء ذلؾ عمى  مف العينة الكمية حيث تـ التطبيؽ في %( .0) الجميور المستيدؼ بواقع
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% وىي نسبة تشير الى  56الاداة  مفردة وقد جاءت نسبة ثبات .01أجمالي عينة كمية يصؿ عددىا الى 
 0لاختيارات ثبات الاداة  اتساؽ نتائج القياس عند التكرار وذلؾ بتطبيؽ المعادلة التالية

 الاحصائية لمبياناتالمعالجة 
ثـ جرت معالجتيا  الألى،الى الحاسب  -بعد ترميزىا  –تـ ادخاليا  الدراسة،بعد الانتياء مف جمع بيانات 

وتحميميا واستخراج النتائج الاحصائية باستخداـ برنامج " الحزمػة الاحصائية لمعمػوـ الاجتماعية " والمعروؼ 
وذلؾ بالمجوء الى  ،Statistical Package for the social Sciences لػ:اختصارا  SPSSباسـ 

 - التالية:المعاملات والاختبارات والمعالجات الاحصائية 
 التكرارات البسيطة والنسب المئوية  - 8
 المتوسط الحسابي والانحراؼ المعياري  - 0
 لمراتبالوزف المرجح الذي يحسب بضرب التكرارات بوزف معيف يقرره الباحث بناء عمى عدد ا -6

ثـ تجمع النقاط التي يحصؿ كؿ بند لمحصوؿ عمى مجموع الاوزاف المرجحة وتحسب النسب  السؤاؿ،في 
 المئوية لبنود السؤاؿ كميا 

 - التالية:والذي يحسب مف المعادلة  المئوي( )اوالوزف النسبي  - 4
 .الدرجة العظمى للإجابة عمى العبارة / ..8× المتوسط الحسابي 

لدراسة الدلالة  (Contingency-tables Chi Square Test)اختبارا کا لجداوؿ الاقتراف  - 1 
 ((Nominalالأسمى الاحصائية لمعلاقة بيف متغيريف مف المستوى 

واتجاه  لدراسة شدة (Pearson Correlation Coefficient)معامؿ ارتباط بيرسوف او سيبرماف  -2
اعتبرت  وقد( Interval Or Ratio)يف مف مستوى المسافة أو النسبة العلاقة الارتباطية بيف متغير 

 إذاوقوية  ،.3.. – .6.. ومتوسطة ما بيف ،.6..كانت قيمة المعامؿ اقؿ مف  إذاالعلاقة ضعيفة 
 .3..زادت عف 

الدلالة  لدراسة – Samples T-Test (Independent)اختبار )ت( لممجموعات المستقمة  -3
الاحصائية لمفروؽ بيف متوسطيف حسابييف لمجموعتيف مف المبحوثيف في أحد المتغيرات مف نوع المسافة 

  (Interval Or Ratioالنسبة )او 
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المعروؼ اختصارا باسـ  ((Onaway Analysis of Varianceتحميؿ التبايف ذو البعد الواحد -4
ANOVA المتوسطات الحسابية لأكثر مف مجمػوعتيف مػف الدلالة الاحصائية لمفروؽ بيف  لدراسة

 (Interval Or Ratio) . النسبةالمبحػوثيف فػي احػد المتغيػرات مػف نػوع المسػافة او 
 LSD: Least Significance)بطريقة أقؿ فرؽ معنوي  (Post Hoc Tests)الاختبارات البعدية  -5

(Difference المجموعات التي يثبت  الثنائية بيف لمعرفة مصدر التبايف واجراء المقارناتANOVA 
  0فروؽ داليا احصائيا بينيا وجود

 فاقؿ  1... أي عند مستوى معنوي فأكثر،%  56وقد تـ قبوؿ نتائج الاختبارات الاحصائية عند درجة ثقة 

 لمدراسة:النظري  الإطار عشر:احدى 
 :Media Richness Theoryنظرية ثراء وسائؿ الاعلاـ 

ثراء وسيمة  الوسيمة" ىي الأداة الفعمية التي يتـ مف خلاليا قياس ثراء المعمومة، بالإضافة إلى أفراء ث
لتسييؿ رجع  الاتصاؿ يعتمد عمى قدرتيا عمى التعامؿ مع مصادر المعمومات المختمفة في وقت واحد

 . 1الصدى ليتمكف القائـ بالاتصاؿ مف إنشاء الرسالة في المرحمة المقبمة
الاتصالية الأكثر  وسائؿ الاتصاؿ في قدرتيا عمى تسييؿ عممية الفيـ، ولابد مف تحديد الوسيمةوتختمؼ 

 .2موضوع الاتصاؿ ملائمة لكؿ موقؼ اتصالي مف خلاؿ التوفيؽ ما بيف ثراء الوسيمة ودرجة غموض
خلاؿ تطوير مف  تؤكد النظرية بروز النظاـ المعموماتي في إزالة الغموض وتخطي حالات الخلاؼ في الرأي

آليات التعامؿ مع المعمومات لكي تستطيع القنوات الاتصالية أف تخمؽ مجالًا مشتركاً لمفيـ بيف أعضاء ىذا 
النظاـ الاجتماعي المعقد والذي يحتوي عمى قضايا غير مفيومة، فالشراكة ىي التي تحدد ملامح النظاـ 

القرار بالشكؿ الأمثؿ لموصوؿ لنظاـ مشترؾ  اذالمعموماتي المنظـ، حيث يحاوؿ أفراد المنظمة دائماً اتخ
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سواء بيف أعضاء المنظمة بعضيـ البعض أو بيف  المعاني والآراء بشأف القضايا السائدة داخؿ المنظمة
 . 3أعضاء المنظمة وصناع القرار بيا

 :8يتوقؼ الثراء عمى عامميف )العوامؿ التي تؤثر في الثراء(
المحتوى  المعمومات والمقصود قدرتيا عمى نقؿ رجع الصدى وتخصيص مدى قدرة الوسيمة عمى نقؿ الأوؿ:

 ونقؿ ما يقصده القائـ بالاتصاؿ مف خلاؿ استخداـ وسائط متعددة مناسبة.
بتطبيؽ  مدى قدرة الوسيمة عمى تحقيؽ التواصؿ مف خلاؿ نقؿ معمومات مف القائميف بالاتصاؿ الثاني:

 معمومات عف المحتوى.مفيوـ الاتصاؿ متعدد الاتجاىات أو نقؿ 
كاف مف  تقوـ النظرية عمى فرضية أساسية ىي أنو كمما زادت درجة غموض والتباس الرسالة الاتصالية

 : 5الأفضؿ استخداـ وسيمة أكثر ثراءاً"، ويتفرع منو ما يمي
ي حيف ف أف وسائؿ الإعلاـ تختمؼ في الثراء، حيث يعتبر الاتصاؿ المباشر وجياً لوجو الأكثر ثراءاً، -8

 أف الوسائؿ الأخرى القادرة عمى إرساؿ إيماءات أقؿ تعتبر أقؿ ثراءاً.
 يتطور الأداء عندما يستخدـ الأفراد وسائؿ إعلاـ أكثر ثراءاً لإنجاز مياـ تتسـ بالغموض. -0

أصبحت نظرية الثراء الإعلامي مف أكثر النظريات الحديثة المطبقة في مجاؿ دراسات تكنولوجيا الاتصاؿ 
تفرزه مف ظروؼ اجتماعية وبيئية خاصة مع تعدد المتغيرات المؤثرة في ىذه التكنولوجيا مثؿ التفاعمية  بما

والتزامنية والتبادلية وتحويؿ المستخدـ لشخص نشط مشارؾ وفعاؿ في عممية الاتصاؿ بدلًا مف أف يكوف 
مف حيث الانتشار والصفة الدورية متمقياً سمبياً لممعمومات، فالإنترنت أحدثت ثورة في التواصؿ الجماىيري 

واحتكار النشر والمضاميف والشكؿ والوسائؿ التعبيرية، فبالإضافة إلى كوف التواصؿ عبر شبكة الويب يتـ 
وجذب نجاح ىذه الشبكة العديد مف وسائؿ الإعلاـ  ،Siteمف خلاؿ وسيمة جماىيرية جديدة الا وىي الموقع 
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وأجبرتيا عمى التكيؼ مع طبيعة تكنولوجيا المعمومات وقمصت  إلييا Conventional Mediaالتقميدية 
 ..8المختمفة الفروؽ بيف أشكاليا

 :11الثراءمستويات 
حيث يكوف الثراء بالنسبة لوسائؿ الإعلاـ مف نفس النوعية، ويكوف الثراء مف المفيوـ  الأوؿ:المستوى 

الإعلامي منقسما الى )ثراء المضموف( مف خلاؿ تقديـ رسالة اتصالية متميزة، و )ثراء الوسيمة( مف خلاؿ 
 ف نفس النوعية.نظيرتيا م توافر قدرات تقنية وخصائص اتصالية وكفاءة تقنية لموسيمة تجعميا تتميز عمى

حيث يكوف الثراء بتميز وسيمة إعلاـ عمى وسيمة أخرى مف نوع مختمؼ، مف خلاؿ تميز  المستوى الثاني:
 ىنا؛ حيثالخصائص والمميزات الاتصالية لكؿ وسيمة، وبالتالي فإف )ثراء الوسيمة( ىي المحور الرئيسي 

الواقع الحقيقي بسيولة وفي وقت  تسيـ في محاكاة يحقؽ وحده تميزاً مف خلاؿ استفادتو بالميزات التقنية التي
 أسرع ليصؿ إلى العدد الاكثر مف الجماىير.

فروض  Nicole Haggerty, Scott Schonberger & Peter Carrناقش كؿ مف  8..0في عاـ 
 نظرية ثراء الوسيمة في ضوء بعض المداخؿ المعرفية والاتصالية لمعرفة تأثير الاتصاؿ التعمـ الفردية،

المتزامف مف الثراء  وتوصمت ىذه الدراسة إلى أف الاتصاؿ غير المتزامف والذي يعتقد بأنو وسيمة أقؿ ثراءاً 
في ضوء المدخؿ  وغير المتزامف عمى عمميات ىالمتمثؿ في مؤتمرات الفيديو التزامنية والاتصاؿ المواجي

التفكير والتأمؿ مف جانب  بدورىا في النظري لثراء الوسيمة يعد وسيمة ميمة في حالات التعمـ حيث تساىـ
، وبذلؾ نجد أف معايير الثراء اختمفت وفقاً لمموقؼ  80المتعمـ وتشكيؿ الرؤى الفردية نحو محصمة التعمـ

إلا أنو  ثراءالاتصالي حيث أف الاتصاؿ غير المتزامف لا يتـ إدراجو ضمف الميزات التفاعمية لموسائؿ الأكثر 
عممية التعمـ فإف الوسيمة تتسـ بالثراء في ىذه  الاتصاؿ غير المتزامف بيف أطراؼ بالنسبة لمتعمـ إذا توافر

 الموقؼ الاتصالي. لاختلاؼالحالة 
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تقوـ الفكرة الرئيسية لنظرية ثراء الوسيمة عمى أف الخصائص الاتصالية التي يمكنيا التغمب عمى مختمؼ 
ىيـ في الوقت المناسب تعتبر ىي الوسائؿ الأكثر الأطر المرجعية أو توضيح القضايا الغامضة لتغيير المفا

ثراءا، وبالتالي تـ اعتبار الاتصاؿ المواجيي ىو الوسيمة الأكثر ثراءاً عند معالجة المعمومات المعقدة لأنو 
يدعـ أعمى درجة مف الاتصاؿ مف خلاؿ ارساؿ ردود الأفعاؿ حوؿ العممية الاتصالية، والتخصيص، 

 . 86بتوفير رجع الصدى الفوريوعرض متنوع لمغة، وتسمح 
وتعتبر تمؾ النظرية مف النظريات الرائدة المستخدمة في دراسة وتحميؿ اختيار وسائؿ الإعلاـ، وكذلؾ تحميؿ 

 وسائؿ الإعلاـ التي ثراء وسائؿ الإعلاـ بيدؼ الحد مف العقبات في عممية الاتصاؿ مف خلاؿ استخداـ
 .85تتسـ بالثراء في عممية الاتصاؿ

وتقترح نظرية ثراء وسائؿ  واسع،كما تعد ثراء الوسيمة واحدة مف أكثر النظريات التي تطبؽ عمى نطاؽ 
متناسبة مع الميمة  الإعلاـ، وأف يتـ تحسيف أداء الميمة عندما تكوف قدرة الوسيمة عمى نقؿ المعمومات

 المطموبة.
راسة معايير الاختيار بيف الوسائؿ عمى د Media Richness Theoryوتعمؿ نظرية ثراء وسائؿ الإعلاـ 

الإعلامية التكنولوجية وفقاً لدرجة ثرائيا المعموماتي، وتوضح أف فعالية الاتصاؿ يعتمد عمى القدر الذي 
تستخدـ بو الوسيمة، وتركز بشكؿ أكبر عمى الأشكاؿ التفاعمية للاتصاؿ في اتجاىيف بيف القائـ بالاتصاؿ 

بقاً لمنظرية فإف الوسائؿ الإعلامية التي توفر رجع صدى تكوف أكثر ثراء، والجميور المستقبؿ لمرسالة، وط
فكمما قؿ الغموض كمما كاف الاتصاؿ الفعاؿ أكثر حدوثاً، فثراء المعمومات يقوـ بتخفيض درجة الغموض 
يجاد مساحة مف المعاني المشتركة باستخداـ وسيمة اتصالية معينة. وتفترض ىذه النظرية فرضيف أساسيف  وا 

 : 81ىما
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: أف الوسائؿ التكنولوجية تمتمؾ قدراً كبيراً مف المعمومات، فضلًا عف تنوع المضموف المقدـ الفرض الأوؿ
الأفراد عند  مف خلاليا وبالتالي تستطيع ىذه الوسائؿ التغمب عمى الغموض والشؾ الذي ينتاب الكثير مف

 التعرض ليا.
ىناؾ أربعة معايير أساس لترتيب ثراء الوسيمة مرتبة مف الأعمى إلى الأقؿ مف حيث درجة  الفرض الثاني:

الثراء وىي سرعة رد الفعؿ، قدرتيا عمى نقؿ الإشارات المختمفة باستخداـ تقنيات تكنولوجية حديثة مثؿ: 
تستخدـ لدراسة معايير الوسائط المتعددة، والتركيز الشخصي عمى الوسيمة، واستخداـ المغة المناسبة، والتي 

الاختيار بيف الوسائؿ الإعلامية والتكنولوجية وفقاً لدرجة ثرائيا المعموماتي. وىي ترى أف فعالية الاتصاؿ 
يعتمد عمى القدر الذي تستخدـ بو الوسيمة، وتركز النظرية بشكؿ أكبر عمى الأشكاؿ التفاعمية للاتصاؿ في 

المستقبؿ لمرسالة، وطبقاً لنظرية ثراء وسائؿ الإعلاـ فإف الوسائؿ اتجاىيف بيف القائـ بالاتصاؿ والجميور 
 الغموض كمما كاف الاتصاؿ الفعاؿ أكثر حدوثاً. الإعلامية التي توفر رجع صدي تكوف أكثر ثراء، فكمما قؿ

وتفترض النظرية أف وسائؿ الإعلاـ لدييا القدرة عمى حؿ الغموض الذي يواجو الجميور وتقديـ تفسيرات 
العممية التي تقوـ فييا  الجميور المستقبؿ لمرسالة، فثراء المعمومات ىو عمىوعة وتسييؿ عممية الفيـ متن

يجاد مساحة مف المعاني المشتركة باستخداـ وسيمة اتصالية  المعمومات يتخفيض درجة الغموض، وا 
 .82معينة

 :17ترتكز ثراء الوسيمة عمى توافر ما يمي
يقصد بيا السرعة والفورية في تمقي ردود الفعؿ مف الجميور  :instant feedbackالفورية ردود الفعؿ  - 8

المستيدؼ، حيث أنو كمما زادت سرعة ردود الفعؿ كمما زادت القدرة عمى التحقؽ مف المعمومات بشكؿ أسرع 
وتوضيح القضايا الشائكة، وبذلؾ فإف ردود الفعؿ تمعب دورا ميما في الحفاظ عمى وضوح وشمولية 

بتوفير ردود فعؿ فورية مف الجميور والتحقؽ مف المعمومات  ثراءلاتصاؿ، وتتميز وسائؿ الإعلاـ الأكثر ا
 المشتركة.
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 use of multiple cues& the capability to transmit multipleاستخداـ إشارات متعددة  -0 
cues:  مثؿ لغة الجسدbody language  ونبرة الصوتTone of voice  الوسائؿ الأكثر ثراءاً حيث أف

ىي التي توفر قدراً أعمى مف التفاعؿ في الاتصاؿ وتتيح علاقة أوثؽ بيف المرسؿ والمتمقي، وتوفر لغة 
الفعؿ الفورية مما يؤدي إلى استخداـ إشارات متعددة  الجسد ونبرة الصوت مرجعيات إضافية تفيد في ردود

 ت المتعددة بدور الوسيط لتسييؿ الاتصاؿ.لتحديد الرسالة وتسييؿ فيميا، كما تقوـ الإشارا
زيادة أو نقص الثراء عبر الوسيط الاتصالي ينعكس مف خلاؿ تنوع الرموز المستخدمة، فاختلاؼ الحضور ف

الاجتماعي الثري لموسائؿ الاتصالية يجعميا تتأثر بتنوع الرموز المستخدمة كالمحادثة التميفونية تختمؼ عف 
الخصائص الصوتية والمرئية كما تقترض نظرية  الأكثر ثراء لما تتمتع بو مف مؤتمرات الفيديو حيث أنيا

 . 84الثراء
طريقة  وىي :Natural Language& Variety languageاستخداـ المغة المألوفة والمغات المتعددة  -6

بسيطة ومباشرة لتفسير الرسائؿ المشتركة بيف المرسؿ والمتمقي وتبادؿ المعمومات باستخداـ المغة الطبيعية 
مف خلاؿ النقاش بما يسمح بالتفاىـ الفوري دوف الحاجة إلى التفسيرات الإضافية التي يمكف أف تؤدي إلى 

شمؿ المغة المألوفة والأرقاـ ولغة الجسد وت Language Variety الإرتباؾ وكذلؾ استخداـ لغات متنوعة
 والإشارات المتعددة.

وىنؾ تسعة أنواع مختمفة لمغة ىي الإشارات غير المفظية، الشعر، التعبيرات المفظية العامة، المغة  -5
 . 85التحميمية الإصطلاحية، المتغيرات المغوية، لغة الحاسب الآلي، لغة الاحتمالات والرياضيات

يعني قدرة الوسيمة عمى  :Personal Focus on the mediumخصي عمى الوسيمة التركيز الش -1
التركيز عمى الاتصالات الشخصية مما يتطمب ضرورة توافر آليات لمتفاوض وردود الفعؿ، كما يعمؿ 
أطراؼ العممية الاتصالية عمى خمؽ الرموز التي تنقؿ المعمومات ذات الصمة، ومف الجدير بالذكر ىنا 

بشرح  (Kiousis, 0..0قاـ ) لمجميور.حفاظ عمى علاقة جيدة مع الجميور، وتطوير فيـ أفضؿ ضرورة ال
أربع مؤشرات تدؿ عمى وجود التفاعمية، وىي عبارة عف تعريؼ إجرائي لمتفاعمية مف وجية نظر المستخدـ، 
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الآخريف،  مف الاجتماعيالمقصود الإحساس بالقرب  :proximity( القرب 8: ) .0والمؤشرات الأربعة ىي
بمعنى أف وسائؿ الإعلاـ الجديد توفر لممستخدـ فرصة التواصؿ مع الآخريف بطريقة تتلاشى فييا المسافة 

 ميما كانت بعيدة. بينيـ
تنوع وثراء  وىي مدى شعور المستخدـ بالإثارة الحسية نتيجة :sensory activation ( إثارة الحواس2)

 المحتوى الإتصالي لموسيمة الإتصالية.
الوسيمة  وىي مدى إحساس المستخدـ بسرعة تجاوب :perceived speed ( السرعة المحسوسة3)

 الإتصالية وسرعة تمبيتيا لحاجتو لممعمومات والإتصاؿ بالآخريف.
تسمح  الاتصاليةأي مدى توفر خصائص في الوسيمة  :telepresenceالإلكتروني ( الحضور 4)

الفعمي. فمثلًا،  حواسو، بحيث يكوف حضوره مشابو لمحضور والتواجدلممستخدـ بالتواجد مف خلاليا بمعظـ 
قريب جدا مف مواصفات  الإتصاؿ والتراسؿ الفوري الإليكتروني بالصوت والصورة يجعؿ مف ىذا الإتصاؿ

 الإتصاؿ الشخصي وجيا لوجو.
 : 21خمسة أبعاد تحدد مدى التفاعمية في أي وسيمة إتصاؿ، وىي  McMillan), 2002)قدـ 

أو  اتجاىيفبمعني توفر الاتصاؿ في  :the direction of communicationالاتصاؿ  اتجاه( 1)
 واحد كما ىو في الإعلاـ التقميدي. اتجاهأكثر، وليس في 

 flexibility about time and roles in the( المرونة في الوقت وأدوار المشاركة 2)
exchange: إحساس المستخدـ بالتحكـ بوقت المشاركة، بحيث لا يكوف الوقت محدد ومفروض مف  وىو

عمى سير عممية  جية مركزية، وكذلؾ المرونة في تحديد دور كؿ طرؼ، وعدـ سيطرة طرؼ واحد
 والمشاركة واضحة. الاتصاؿالمشاركة. معالـ وشروط 

 level of control of the communication( مستوى السيطرة عمى بينة الإتصاؿ 5) 
environment:  والمقصود إحساس المستخدـ بالقدرة عمى تحديد بيئة الاتصاؿ وشروطو مف حيث تحديد

 الموضوعات ومكاف وزماف المشاركة.
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 communication environment:  having a sense of الإحساس بالمكاف في بيئة الإتصاؿ  (3)
place in the معالـ وشروط الاتصاؿ والمشاركة  فعمي والإقتراضي بحيث تكوفىو الإحساس بالمكاف ال

 واضحة. 
 perceived purpose oriented(: ( الإحساس باليدؼ أو الغرض مف الاتصاؿ )تبادلي أو إقناعي5)

to exchange or persuasion  في الاتصاؿ التفاعمي يكوف ىدؼ الاتصاؿ ىو تبادؿ المعمومات والآراء
 مف طرؼ واحد. نسبياً، أما في الإعلاـ التقميدي فيغمب عميو طابع الإقناعبصورة متكافئة 

الذي ركز في كتاباتو عمى دور  Marshall McLuhanونظرية الوسيمة ىي النظرية التي طورىا مكموىاف 
 the mediumالرسالة  وأىمية الوسيمة في عممية الاتصاؿ، حيث أطمؽ مقولتو الشييرة )الوسيمة ىي

is the message). 
عمى  وأصبحت ىذه المقولة ىي الأساس التي ترتكز عميو نظرية الوسيمة، ويمكف تفسير ىذه المقولة

 :22 هأربعة وجو 
( التفسير الأوؿ لممقولة ىو أف الوسيمة تحدد وتشكؿ المحتوى، بمعنى أف طبيعة الوسيمة تحدد نوعية 8)

وارؽ ممحوظة بيف الأخبار في الجرائد والأخبار المحتوى الذي يظير مف خلاليا، عمى سبيؿ المثاؿ، ىناؾ ف
في الإذاعة والتمفزيوف سببو ىو الإختلاؼ بيف الوسائؿ، فالجرائد تركز عمى الشرح بالكممات، والإذاعة تقوـ 
عمى الشرح بالكلاـ المنطوؽ وتركز عمى حاسة السمع، التمفزيوف فيركز عمى حاسة النظر، ويكوف أكثر إثارة 

 الإذاعة، وىكذا. تي تكوف غير متوفرة فيبالصور الحية ال
( التفسير الثاني لممقولة ىو أف إستخداـ الوسيمة لو أىمية بحد ذاتو كنشاط فردي واجتماعي، مثؿ 0) 

مشاىدة التمفزيوف، أو قراءة كتاب بغض النظر عف المحتوى، فالتمفزيوف ينظر لو بأنو وسيمة تسمية في المقاـ 
 .الحالتيفثقافية وتعميمية، بغض النظر عف المحتوى في كلا الأوؿ، والكتاب يعد وسيمة 

ىي في النياية ليا  the message of the medium( التفسير الثالث لممقولة ىو أف )رسالة الوسيمة( 6)
أثرىا عمى الأفراد والمجتمع، مثلا رسالة التمفزيوف لممجتمع ىي السعي وراء الترفيو وقضاء ساعات طويمة 

 ية في الغالب، بغض النظر عف محتواه.أمامو لمتسم
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 ( وأخيراً، التفسير الرابع لممقولة الذي يرى أف أثر الوسيمة يظير في إحداث تحولات في طريقة الإستقباؿ5)
والتمقي مف الناحية الذىنية والنفسية لدى الأفراد، فالتمفزيوف يؤدي بشكؿ عاـ إلى تشتيت الذىف، وعدـ 

التي تشجع عمى تركيز  التركيز وتنشئة أجياؿ غير قادرة عمى التركيز لفترة طويمة، بعكس الوسائؿ المطبوعة
 الذىف والتفكير بطريقة أعمؽ.

وسيقوـ الباحث ىنا بالتركيز عمى التفسير الأوؿ حيث أنو في ضوء ىذا التفسير يمكننا تحميؿ ثراء وسائؿ 
الإعلاـ الإلكترونية التي تستغؿ الإمكانيات والآليات والخصائص التفاعمية للإنترنت في تحديد نوعية 

ثر مف نوعية وفقاً لمموقؼ المحتوى وتنويعو بيف المحتوى المطبوع والمسموع والمرئي والمزج بيف أك
الاتصالي، وبالتالي فإف طبيعة الوسيمة الإلكترونية تتسـ بالمرونة في تقديـ وعرض المحتوى، وستقوـ 

ضوء دراسة توافع المتابعيف ، وتـ  الدراسة باختبار تأثير ذلؾ عمى محتوى مدونات الفيديو العائمية في
 كالتالي: بالباحث استخداـ نظرية ثراء الوسيمة لتصميـ مقياس خاص

 المقياس:نموذج 
محتوى مدونات الفيديو العائمي عمى منصة اليوتيوب واتجاىات  سيعتمد الباحث عمى نموذج لقياس ثراء

 محؿ الدراسة، ويمكف تحديد اىداؼ النموذج ومعاييره وأسموب تطبيقو كالتالي: جميور المتابعيف نحوىا
 المقياس:أولا: أىداؼ 

وذلؾ مف خلاؿ  المتابعيف،ء في محتوى مدونات الفيديو العائمية المعنية بدراسة دوافع تحديد قيـ الثرا -8
التعرؼ عمى طبيعة القضايا المثارة بيا ومدى الوضوح أو الالتباس عبر مزيج مف الوسائط المتعددة 

 التفاعمية.والآليات 
ذلؾ مف  منخفض" ومدى تحقيؽتوضيح مدى التفاوت النسبي في أبعاد الثراء ثراء عالي، متوسط،  -0

 خلاؿ الإمكانات التي تتيحيا مواقع الدراسة.
 الكشؼ عف تفاوت تحقيؽ الثراء انعكاساً لاستخداـ الآليات التفاعمية والعلاقة بينيما. -6
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 ثانيا: مكونات المقياس:
 سوؼ يعتمد الباحث عمى معايير الثراء كالتالي:

وترتبط لفورية تبادؿ الرسائؿ بيف الموقع وزواره، وتـ تحديد ثلاث مؤشرات فرعية لتحققو  الفورية: - 1
 الزوار.تعميقات  الزوار،مسئؿ في: معدؿ تحديث الموقع، آلية إدراج تعميقات 

 في:يعني تعدد الوسائط التي يستخدميا المدوف " اليوتيوبر"، وتكمف مؤشراتو الفرعية  تعدد الرموز: -2 
 الفيديو، الصور والرسوـ، الروابط الفائقة بنوعييا الداخمية والخارجية.النص، 

تسييؿ  تعني جعؿ آليات الموقع التفاعمية تحوؿ الاتصاؿ إلى اتصاؿ نقاشي مف خلاؿ المغة الطبيعية: -3 
 الأساليب والآليات المغوية والتفاعمية التي تساعد عمى ذلؾ.

 متغيرات المقياس:
قة وما تتضمنو مف مؤشرات فرعية مقياساً سيتـ إخضاع المواقع محؿ الدراسة لو، لتقييـ تمثؿ المعايير الساب

مدى استخداـ المدونيف " اليوتيوبرز " لمعايير الثراء مف خلاؿ استخداـ المحتوى العائمي لضماف التواجد 
 المنشود.المعايير والآليات لمنجاح  ومدى تحقيؽ تمؾ " Trendبشكؿ دائـ عمى المحتوى الرائج " 

 مفاىيـ الدراسة  عشر:اثني 
ويشير إلى نوع مف المدونات يكوف  فيديو،إلى مدونة فيديو أو سجؿ  Vlogيرمز مدوني الفيديو: 

مف إنشاء مقطع فيديو خاص بؾ  Vlogمعظـ المحتوى فيو أو كمو بتنسيؽ فيديو. تتكوف منشورات 
يمكف أف يكوف بمثابة غير ذلؾ و أو  عائمى منتج أو حدثب تعريؼتتحدث فيو عف موضوع معيف مثؿ ال

الفنية أو تقديـ دليؿ تعميمي حوؿ ممارسة أو موضوع إبداعي. حتى أف بعض  اعمالؾوسيمة لمشاركة 
 23المدونيف يستخدمونو كوسيمة لمشاركة فف الأداء الجديد أو الموسيقى التي قاموا بإنشائيا.

 اليوتيوب: 
يوتيوب هي بوابة الكترونية يمكن من خلالها للمستخدم نشر أفلام فيديو خاصة به مجاناً، كما يمكن مشاهدة 

كل الأفلام من خلاله بالمجان. ويتنوع محتواه بشكل كبير من أفلام شخصية ومقاطع من أفلام معروفة 

بل تشاد هيرلي وستيف تشين من ق 5005وتقارير تلفزيونية وغيرهاتم تأسيس يوتيوب في كاليفورنيا عام 
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ثانية فقط  81وجاون كريم. وقد عُرض أول أول فيلم على الموقع كمقطع فيديو عن حياة جاون كريم مدته 

بعنوان: "أنا في حديقة الحيوان". الآن أصبح للموقع شعبية ضخمة عبر العالم، ما دفع القنوات التلفزيونية 

 .54لاستخدامه للوصول إلى مزيد من المشاهدين

 الدراسات السابقة
التأثيرات السمبية لمدونات الفيديو العائمية عمى  ،NISHA TALUKDAR، 2020دراسة  -1

 .55الاطفاؿ
وخاصة الرضع  الأطفاؿ،ييدؼ ىذا البحث إلى تحميؿ وفيـ كيفية تأثير مدونات الفيديو العائمية التي تشمؿ 

 Theو YouTube Daddy Fiveيا عمى نموىـ وصحتيـ العقمية، تستخدـ قناتا بسم الصغار،والأطفاؿ 
Sly fox Family أولية لفيـ كيفية استغلاؿ الآباء لأطفاليـ واستخداميـ كأدوات لكسب الماؿ. لا  نصوص

بؿ يتـ إجراؤىـ أيضا أماـ الكاميرا في كثير مف  فحسب،يتـ المساس بخصوصية الأطفاؿ وموافقتيـ 
الحالات لساعات متتالية. تشتمؿ معظـ مدونات الفيديو الخاصة بالعائمة عمى مقالب" يتـ تشغيميا عمى 

يتـ تجاىؿ أف بعض الأطفاؿ  ذلؾ،الأطفاؿ لتسجيؿ ردود أفعاليـ عمى طعـ النقر والمشاىديف. ومع 
المقالب وغالبا ما يعانوف مف الاكتئاب أو اضطراب ما بعد الصدمة يصابوف بصدمات نفسية بسبب تمؾ 

يجب عمى الآباء أيضًا أف يضعوا في اعتبارىـ الآثار السمبية لإظيار ، و  )اضطراب ما بعد الصدمة(
الأطفاؿ الصغار وتصويرىـ طواؿ اليوـ لأف ىؤلاء الأطفاؿ يكبروف وىـ يحاولوف التكيؼ مع الطريقة التي 

 لجميور إلييـ أف يكوف وينتيي بو الأمر يعاني مف اضطرابات في اليوية ومشكلات نفسية أخرىينظر بيا ا

وساطة العائلات المصرية: المواقؼ تجاه مدونات الفيديو  ،Khaled Gamal - 2020دراسة  - 2
 :56المنزلية عمى اليوتيوب

مف خلاؿ التوسط في مقاطع الفيديو المنزلية الشخصية القديمة وتخصيص البرامج التمفزيونية الحديثة  
كنجسيد ناجح لمحدود المتلاشية بيف  YouTubeالقائمة عمى الواقع ، ظيرت مدونات الفيديو المنزلية عمى 

تكاليؼ معدات إنتاج الفيديو والعاـ في عصر الإعلاـ الجديد مف خلاؿ استغلاؿ القدرة عمى تحمؿ   الخاص
مكانية نقميا إلى جانب الطبيعة التشاركية والتفاعمية لمويب  مكانية الوصوؿ إلييا وا  ، أطمؽ العديد مف  0وا 
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الأزواج المصرييف قنوات فيديو منزلية خاصة بيـ ، وكشفوا عف جوانب مختمفة لما كاف يعرؼ سابقا بحياتيـ 
ب المنزلي" ط)المشاىديف( لممارسة "ال ت المستخدميف المصرييفالخاصة، تستكشؼ ىذه الدراسة تصورا

الجديدة ومواقفيـ تجاه المحتوى ومنشريو مف خلاؿ عدسة تحميؿ الاستقباؿ الثقافي، تـ استخداـ التحميؿ 
الموضوعي النوعي لمكشؼ عف الموضوعات البارزة والتكافؤ العاـ لممستخدميف التعميقات عمى عينة مف 

 ९مف اثنيف مف تعميقات المستخدميف أحمد حسف وزينب "و" يوميات حمدي ووفاء ". أظير  مقاطع الفيديو
وكانت نعمات التعميقات في الغالب داعمة ودفاعية  المحتوى،معظـ المشاىديف مواقؼ إيجابية تجاه 

سمبية  مما يشير إلى نيج مقبوؿ لظاىرة مدونات الفيديو المنزلية. تضمنت التعميقات موضوعات لممبدعيف،
يجابية ولكنيا تفتقر إلى القدرة عمى خمؽ نقاش اجتماعي مثمر.  وا 

 ، Dana Ignati , Laura Burdick1, Jia Deng2  Rada Mihalcen1 ، 2019دراسة  - 3
 57تفي اسموب مدوني الفيديوىا المررئية الأفعاؿ بعنواف التعرؼ عمى

والتي تتكوف  الحياة،ركزت الدراسة عمى النوع المنتشر عمى نطاؽ واسع مف مدونات الفيديو الخاصة بنمط  
مف مقاطع فيديو لأشخاص يؤدوف حركات بينما يصفونيا لفظيا. تيدؼ الدراسة الى تحديد ما إذا كانت 

ء مجموعة بيانات تحتوي عمى الإجراءات المذكورة في كتابة الكلاـ لمفيديو حاضرة بشكؿ مرئي. تقوـ بإنشا
حيث قاـ الباحثوف مإنشاء مجموعة مف الخوارزميات  المرئية.تعميقات توضيحية يدوية جماعية للإجراءات 

القرائف المرئية والمغوية للاستنتاج التمقائي للإجراءات  متعددة الوسائط تستفيد مف المعمومات المستمدة مف
 الفيديو.المرئية في 

إلى أف الخوارزميات المتعددة الوسائط تتفوؽ عمى الخوارزميات بناء عمى طريقة واحدة وتوصمت الدراسة 
مما يشير الى اف الباحثيف وجدوا أف المعمومات النصية تقوـ بدور ميـ خاصة اف  مرة،فقط في كؿ 

السياؽ الاضافي الذي وجد انو يجمب  إطارالمعمومات الاضافية تحسف مف النتائج لكؿ مف تمؾ النماذج في 
 .التحسينات
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 Carolina de Oliveira Fulgencio , Faculdade de Ciencias Humanas دراسة -4
الفيديو التي يستخدميا المؤثروف الرقميوف في مجاؿ المياقة عمى  تاج محتوىناستراتيجيات ا ، 2019

 .51وسائؿ التواصؿ الاجتماعي
فيما يتعمؽ باستراتيجيات إنتاج  البدنية،ء عمى دور المؤثريف الرقمييف لمياقة تسمط ىذه الرسالة الضو  

مف أجؿ إقناع الناس بالبدء أو  - YouTubeو Instagramالمحتوى المقاطع فيديو التمريف عمى 
في سياؽ نظاـ  ..0الاستمرار في التمريف. يقدـ الإطار النظري مفاىيـ الإنترنت والشبكة العالمية والويب 

منصات  8الاتصاؿ المعاصر و الوسائط الرقمية والاجتماعية و المحتوى مف إنشاء المستخدـ والمنتج 
Instagram  وYouTube -  المتنقمة لخصائص الفيديو جنبا إلى جنب مع مفاىيـ  المناظر الطبيعية

الصغيرة ، ثورة المياقة وقادة الرأي والمشاىير الصغار وممارسات العلامة  اقتصاد الانشاء ومقاطع الفيديو
ؿ البحث ما ىي استراتيجيات إنتاج الفيديو ؤاس التجارية لشرح شخصية المؤثر الرقمي، كوسيمة للإجابة عمى

ا المؤثروف الرقميوف المياقة البدنية عمى وسائؿ التواصؿ الاجتماعي مف أجؿ إقناع جميورىـ التي يستخدمي
بدء العمؿ أو الاستمرار فيو ، تـ تطبيؽ الأساليب التوعية مقابلات متعمقة مع البرتغالية والمؤثريف الراسيف 

حتوى المقسـ لممقابلات ومقاطع في مجاؿ المياقة البدنية الأمريكية ، وتحميؿ مقاطع الفيديو ، وتحميؿ الم
الفيديو المختارة. أصبح مف الواضح أنو في ميف أنيا كانت مستعرضة لكؿ مف البرتغاؿ والولايات المتحدة 

مثؿ استخداـ ممارسة العروض  المختمفة،كاف مف الممكف التمييز بيف العديد مف الاستراتيجيات  الأمريكية،
مع ممارسة التماريف البدنية في بيئات التمريف كسمة مشتركة، بعد  ية،التحفيز والشرطة الفيديو  التوضيحية،

توضيح  مف خلاؿ الواقع،في  ىو،فإف أفضؿ طريقة لجعؿ شخص ما يبدأ أو يواصؿ التمريف  شيء،كؿ 
 .نوع التماريف التي يمكنو القياـ بيا وكيؼ
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 عمى وسائؿ التواصؿ الاجتماعي واضفاء الطابع المؤسسي المشاىير Mingvi Hou 2019دراسة  - 5
 :59عمى يوتيوب

كشؼ ىذه الدراسة الأساس الصناعي والمنطؽ الثقافي لمشاىير وسائؿ التواصؿ الاجتماعي، يمكف ست
اعتبار رؤية وسائؿ التواصؿ الاجتماعي طريقة بديمة لمشيرة لأنيا تتجاوز دور حارس البوابة الذي تمعبو 

ترفيو ووسائؿ الإعلاـ. ومع ذلؾ ، فإف إضفاء الطابع المؤسسي عمى منصات الوسائط صناعات ال
ضفاء الطابع الميني عمى إنشاء محتوى الػيػواة قد يؤدي إلى أف تصبح  YouTubeالاجتماعية مثؿ  وا 

كمثاؿ ،  YouTubeوسائؿ التواصؿ الاجتماعي مكانا جديدا لتصنيع المشاىير، بأخذ مدوني الفيديو عمى 
تظير ىذه الدراسة أف كونؾ أحد المشاىير عمى وسائؿ التواصؿ الاجتماعي ىو جزء لا يتجزأ مف الناحية 
الاقتصادية في ىيكؿ صناعي يتألؼ مف نموذج عمؿ المنصة ، والإعفاءات التقنية ، وسوؽ الإعلانات ، 

الاجتماعي ليس فقط مف  والوسطاء الثقافييف التجارييف، يتـ تحقيؽ مكانة المشاىير عمى وسائؿ التواصؿ
خلاؿ مجموعة مف تقنيات الانتساب والتمثيؿ والمشاىير ، ولكف أيضا مف خلاؿ الانخراط في حسابات ريادة 
الأعماؿ الدقيقة مع مراعاة العوامؿ الصناعية المذكورة أعلاه. يرتبط ىذا الييكؿ الصناعي الناشئ بمنطؽ 

ى وسائؿ التواصؿ الاجتماعي عف تمؾ الموجودة عمى الشاشة ثقافي جديد لممشاىير يميز الشيرة المحمية عم
الفضية والتمفزيوف. تظير ىذه الدراسة أف المشاىير عمى وسائؿ التواصؿ الاجتماعي يتميزوف بالأصالة 

والانشغاؿ الثقافي بتفرد الاكتفاء  المشيورة،ووفرة الشخصيات  الجميور،والتواصؿ المدار مع  المسرحية،
 الذاتي.

إستخداـ الطمبة الجامعييف لموقع  ( بعنواف2019)وحساف بف شناؼ سة اسماعيؿ بوشناقو درا -6
 30اليوتيوب والإشباعات المحققو منو "

ومضامينيا  استخداـ الطمبة الجامعييف لموقع اليوتيوب إثرتيدؼ الدراسة الى معرفة  الدراسة:اليدؼ مف  
 منو. حققةتالموالإشباعات 
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اعتمدت الدراسة عمى المنيج السحي واستخداـ استمارة الاستبياف عمى عينو مقدارىا  المنيجية:الاجراءات 
 تأتى في إطار الدراسات الوصفية. يوى الجامعييف.مفرده مف الطمبة  ..5

 النتائج الى التفاعؿ بشكؿ كبير مف الطمبة مع مضاميف الدراسة: توصمتاىـ النتائج التي توصمت ليا  
 والتعميمية.المضاميف التثقيفية  ةتيوب وخاصقنوات وفيديوىات اليو 

"دور اليوتيوب في تنمية الوعي الثقافي لدى الطمبة الجامعييف  ( بعنواف:2019) عقيمةدبة  دراسة -7
"31  

حهذف انذراست إنً انكشف عٍ يسبهًت يحخىَبث يىقع َىحُىة فٍ انخًُُت انثقبفُت انىعٍ يٍ خلال دراست 

عُُت يٍ طهبت عهىو انًعهىيبث والاحصبل فٍ جبيعت انعزة بٍ يهذٌ أو بىاقٍ انخٍ اخخُزث عًذًا. بذأث 

عزبٍ بٍ يهُذٌ  Alطلاة  انذراست يٍ انقضبَب انخبنُت: يب هى دور انُىحُىة فٍ حًُُت انىعٍ انثقبفٍ؟

 جبيعت أو انبىاقٍ، وهذا انسؤال يقسى إنً سهسهت يٍ الاسخفسبراث انفزعُت.

 يب هٍ عبداث وأًَبط اسخخذاو انطلاة نًىقع َىحُىة؟ -1

 يب يذي حفبعم انطلاة فٍ عهىو انًعهىيبث وحىاصههى يع يىقع َىحُىة أشزطت فُذَى؟ -2

انثقبفٍ نذي انجًهىر طلاة عهى انًعهىيبث والاحصبل؟ يب يذي يسبهًت يىقع َىحُىة فٍ حًُُت انىعٍ  -3

اسخخذاو انطلاة نًحخىَبث يىقع انُىحُىة هى حًُُت وعُهى انثقبفٍ؟ يٍ أجم ححقُق أهذاف انبحث  -4

انًُهج انىصفٍ نهخأكذ يٍ أسئهت انذراست وببنخبنٍ الاعخًبد  ٌوانىصىل إنً انُخبئج ، اسخُذث دراسخُب إنً أ

و اسخبُبٌ نجًع انبُبَبث يٍ انًسخجُبٍُ ، حُث قسًُب الاسخبُبٌ إنً أربعت يحبور ، ويٍ  عهً أداة انًلاحظت

ب فٍ سَبدة و حًُُت انىعٍ انثقبفٍ نذي  YouTubeخلال انُخبئج انخٍ حصهُب عهُهب نعبج يحخىَبث  ًً دورًا يه

استخداـ منيج تـ انطلاة ويسبهًخهى فٍ حشوَذهى ببنًخخهف يعهىيبث وخبزاث فٍ يخخهف انًجبلاث و 
 توصمت الدراسة اىـ النتائج التي توصمت ليا الدراسة :و  مف طمبة الجامعة 46المسح عمى عينة مقدارىا 

اجؿ التعميـ والتثقيؼ وزياده المعمومات وتنميو وعييـ مف  لميوتيوب يكوف  المتابعيفاف اتجاىات ودوافع  الى
 .الثقافى 

بعنواف اعادة اختراع العلامة التجارية الشخصية  ، Veronika Tarmovskaya ، 2017دراسة  -8
 35لبناء علامة تجارية شخصية مف خلاؿ المحتوى عمى اليوتيوب

وتيدؼ ىذه الدراسة الى استكشاؼ ظاىرة العلامة التجارية الشخصية عمى مواقع التواصؿ الاجتماعي وعمى 
 الانترنت. وجو الخصوص فحص كيؼ اف اليوتيوبرز ينشئوف علاماتيـ التجارية عمى
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فيديو قد تـ تقديميـ لاربعة  30المدخؿ الاستكشافي والاستقرائي قد تضمف تحميؿ المحتوى الكيفي لاجمالي 
 .مف اليوتيوبرز الناجحيف اثناء اعواـ عديدة مف تواجدىـ عمى مواقع التواصؿ الاجتماعي

ة والتي لـ تكف متتابعة ولكنيا واظيرت النتائج أف ثلاثة مراحؿ كبيرة لعممية العلامات التجارية الشخصي
كانت موجودة لتشغيميا بالتوازي عمى مدار الوقت والولاء لمعلامات التجارية الشخصية ودعـ حسابات عمى 

  الابتكار.مواقع التواصؿ متعددة وتوجية الجميور وتشجيعيـ عمى 
ومميزات مماثمة واضحة  برزمثؿ ىذه العناصر الشخصية لميتيو يضـ  أنو المحتوى التجاري الشخصي وجد

اثبتت الدراسة أف قابمية تطبيؽ المبادئ الكلاسيكية لمعلامة التجارية لممنتج وتصنيؼ العلاقات بيف المستيمؾ 
والعلامة التجارية بالإضافة إلى العلامة التجارية التي تعني الإنشاء المشترؾ لظاىرة العلامة التجارية 

 "،فسو عمى الطبيعة المعقدة ليذه الظاىرة عمى أنيا ولدت عالميامع تسميط الضوء في الوقت ن الشخصية،
قد ينظر إلى العلامة التجارية الشخصية عمى أنيا إعادة اختراع لمعلامة  وبالتالي،ىادفة وتفاعمية لمغاية. 

ة ضرور  الإدارية،التجارية التقميدية ولكف عمى مستوى مختمؼ تماما مف التفاعؿ والرؤية. مف بيف التوصيات 
 الإنترنت، قياـ المديريف بمراقبة وتحميؿ ما يقاؿ عف علاماتيـ التجارية مف قبؿ الشخصيات الشييرة عبر

 والشركات. حيث إف ىؤلاء الأفراد قادروف عمى التأثير عمى تصورات المستيمكيف حوؿ العلامات التجارية
بة الجامعييف نحو المضاميف الطم اتجاىات“بعنواف ( 2017دراسة حسيبة حميتي / اـ کمثوـ نوحو ) -9

 33الاعلامية في اليوتيوب "
 تيدؼ ىذه الدراسة إلى التعرؼ عمى اتجاىات الطمبة الجامعييف نحو المضاميف الدراسة:اليدؼ مف 

 .الاعلامية في اليوتيوب
مفردة مف طمبة  .1اعتمدت ىذه الدراسة عمى المنيج المسحي وعمى عينو مكونو  المنيجية:الإجراءات  

 .قسـ عموـ الاعلاـ والاتصاؿ بجامعة قاصدي مرباح ورقمو
وقد توصمت ىذه الدراسة إلى أف اغمب دواقع استخداـ الطمبة  الدراسة:اىـ النتائج التي توصمت ليا  

دىا التعميمية والتثقيفيو ويأتي بع تكوف بيدؼ التعميـ والجوانبالجامعييف لممضامييف الاعلامية في اليوتيوب 
 والترفيو.التسمية 
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طمبة الجزائرييف لميوتيوب ال" إستخداـ  ( بعنواف2016الديف بارش / صابر لعور ) أشرؼدراسة  -10
 34والاشباعات المتحققو منو "

الطلاب الجزائرييف لموقع اليوتيوب  ىدفت الدراسة الى التعرؼ عمى إستخدامات الدراسة:اليدؼ مف 
 زوعاداتيـ وانماطيـ والاشباعات المتحققو مني

لجمع  كأداةواستخدمت استمارة الاستبياف  المسحي،اعتمدت الدراسة عمى المنيج  المنيجية:الإجراءات 
 البواقي.( مفردة مف طمبة جامعة العربي بف مييدي أـ ..8عمى عينو بمغت ) المعمومات،

توصمت الدراسة الى اف مف ضمف النتائج جاءت اىتماـ الطمبة  الدراسة:أىـ النتائج التي توصمت ليا  
 .ثـ يمييا الترفيو والتسمية في المرتبة الثانية الأولى،بموقع اليوتيوب لمعرفة الاخبار والتثقيؼ في المرتبة 

 لمعينة بالإضافة إلى النسبة المئوية( يوضح النسبة المئوية لمرحمة السف بالنسبة 1ػ جدوؿ رقـ )
 التى تمثميا العينة مف حيث النوع

 

 متغير السف ؾ %  النػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػوع
 ذكػػػر % أنثػػػػػى %

 35لأقؿ مف  18مف سف  120 60 40 20 80 40
 50لأقؿ مف  35مف سف  70 20 10 5 30 15
 60لأقؿ مف  50مف سف  25 12.5 10 5 15 7.5
 فأكثر 60مف سف  15 7.5 5 2.5 15 5

 الأجمالػػػػػى 200 100 65 32.5 135 67.5
 

 %(   5...ػػوى الدلالػػػػػػػة  )*  مستػػػػ  %(  116..*  قيمػػػػػػة معامػػػػػػػؿ الارتبػػػػػػػػاط )
%( لممرحمة السنية مف .2بالنظر إلى الجدوؿ السابؽ نجد أف متغير السف قد جاء بنسبة أكبر تصؿ إلى )

  الإناث.%( مف .5%( مف الذكور مقابؿ ).0سنة وىى نسبة ) 61سنة إلى اقؿ مف  84
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%( لمعينة بصفة عامة .0سنة جاءت بنسبة ) .1سنة لأقؿ مف  61فى حيف نجد أف مرحمة السف مف 
سنة لأقؿ  .1كما نجد أف متغير السف مف مرحمة  لمذكور،%( 1%( مقابؿ )81الإناث فييا نسبة ) احتمت
%( للإناث مما 1%( لمذكور و)0.1( مفردة بواقع )81%( بواقع )3.1سنة احتمت فييا نسبة ) .2مف 

عينة  ( مفردة مف..0يعنى أف نسبة المتابعيف مف الإناث أكبر مف نسبة الذكور عند التطبيؽ عمى )
 الجميور الذى تـ التطبيؽ عميو مف المتردديف عمى منصة اليوتيوب . 

 ( يوضػػح المستػػوى التعميمي لعينػػػة المتابعيػػف2ػ جػػدوؿ رقػػـ )
 

سنة لأقؿ  50مف  فأكثر 60مف 
 60مف 

لأقؿ مف  35مف 
50 

سنة  18مف 
 35لأقؿ مف 

 متغير السػف
 

 ؾ % ؾ % ؾ % ؾ % المؤىػػػؿ
 مؤىؿ متوسط 30 15 5 2.5 5 2.5 3 1.5
 مؤىؿ جامعى 70 35 25 12.5 10 5 7 305
 دراسات عميا 20 10 10 5 10 5 5 205
 الجممة 120 60 40 20 25 12.5 15 7.5

وىى  61سنة لأقؿ مف  84مرحمة السف مف  بالنظر إلى الجدوؿ السابؽ نجد أف عينة الجميور التى تقع فى
المرحمة السنية الأكثر عػػػػػػددا حيث تصدرت أعداد الحاصميف عمى المؤىؿ العالى الجامعى مف العينة عمى 

%( وىى بذلؾ تكوف قد حػازت عمى المركز الأوؿ فى أعداد العينة 61( مبحوث جامعى  بنسبة ).3)
سنة تلاىا عػػػػػػػدد  .1( سنو إلى أقؿ مف 61ى المرحمة السنية مف )( مبحوث لمعينة التى تقع ف01وبواقع )

( مبحوثيف لممرحمة 3سنة ثـ عدد ) .2سنة لأقؿ مف  .1( مبحوثيف مف العينة لممرحمة السنية مف .8)
 سنو فأكثر. .2السنية التى تبدأ مف سف 

المرحمة السنية الأصغر بواقع  وبالتالى فأف الجممة الخاصة بالمستوى التعميمى جاءت ىى الأعمى فى 
( مبحوث 81( لمرحمة السنية الثالثة ثـ )01( مفردة لممرحمة السنية الثانية ثـ ).5( مبحوث ثـ ).80)

 السف.لممرحمة السنية الأخيرة وذلؾ فى ضوء 
 الفيديػػػػػػػو العائميػػػػػػػػػةالخػػػػػػػاص بالمتابعيػػػػػػػف ومػػػػػػػدى تصػػػػػػػدر محتػػػػػػػوى مدونػػػػػػػات 
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 ( يوضح مدى انتظاـ العينة فى متابعة محتوى مدونات الفيديو العائمى3ػ جدوؿ رقـ )
 

سنة لأقؿ  50مف  فأكثر 60مف 
 60مف 

لأقؿ مف  35مف 
50 

سنة لأقؿ  18مف 
 35مف 

 رد انتظاـ المتابعيف

 ؾ % ؾ % ؾ % ؾ %
 دائـنعـ أتنظيـ  60 30 20 10 7 3.5 2 1

 لا غير منتظـ أبدا 40 20 10 5 10 5 9 4.5
 منتظـ أحيانا 20 10 10 5 8 4 4 2

 الجممة 120 60 40 20 25 12.5 15 7.5
%( مف نسبة العينة تؤكد أنيا منتظمة دائما مف خلاؿ إجابة 55.1بالنظر إلى الجدوؿ السابؽ نجد أف )

حيث جاءت منيا نسبة  بنعـ،( مبحوث وقد أجابت ..0( مبحػػػػػوث مف العينػة الكمية البالغ عددىا )45)
  سنة. 61سنة إلى اقؿ مف  84الأكبر فى المرحمة السنية مف سف  وىي%( .6)

الأصغر سنا  جاءت العينة( وقد 65.1( مبحوث بنسبة )25حيف جاءت الفئة التى لا تتابع ابدأ بعدد ) فى
احتمت %( وقد 08( مبحوث بنسبة )50الأكبر عف بقية المراحؿ السنية أيضا فى الجدوؿ مقابؿ عدد ) ىي

ث أنيا أحيانا تنتظـ مما يشير المرحمة السنية الأصغر العدد والنسبة الأكبر مػػػػػػػػف المبحوثيف مف حي أيضا
بانتظاـ وكذلؾ  المتابعة دائمػػاإلى أف الشباب فى أطار المرحمة السنية الأصغر ىـ الفئة الأكثر مف حيث 
  فالأكبر.أحيانا بالإضافة إلى أنيا فئة لا تنتظـ أبدا تلاىا الفئة السنية اللاحقة ثـ الأكبر 

 

 ( يوضح الأوقات المناسبة لمتابعة مدونى الفيديو العائمى4ػ جدوؿ رقـ )
سنة لأقؿ  50مف  الجممػػػػػة

 60مف 
لأقؿ  35مف 

 50مف 
سنة لأقؿ  18مف 

 35مف 
أوقات لمتابعة 

 المناسبة
 ؾ % ؾ % ؾ % ؾ % ؾ %
 صباحا 10 5 10 5 3 1.5 2 1 20 10
 مساءا 20 10 5 2.5 7 3.5 3 1.5 40 20
 أوقات الفراغ 90 45 25 12.5 15 7.5 10 9 140 70

 عالى عاـ 120 60 40 20 25 12.5 15 7.5 200 %100
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بالنظر إلى الجدوؿ السابؽ نجد أف المتابعيف يفضموف الأوقات المناسبة لمتابعة مدونى الفيديو العائمى  
ىى الأعمى، حيث أكد المتابعوف فى ىذه العينة  61سنة إلى أقؿ مف سف  84وجاءت نسبة الكتمة مف سف 

%( تلاىا العينة مف 51وى )( مبحوث وىى بنسبة مئوية تسا.5أنيـ يفضموف الأوقات المناسبة ليـ بواقع )
( بواقع .2سنة لأقؿ مػػػف ) .1( مبحوث ثـ جاءت العينة مف سف 01سنو بواقع ) .1سنة اقؿ مف  61سف 

( مبحوثيف لمعينة التى تقع .8( مبحوث وأخيرا جاءت نسبة أوقات الفراغ المختمفة لمعينة الأخيرة بواقع )81)
عينة الأصغر سنا تأتى فى المركز الأوؿ كما أف جميع أوقات سنة فأكثر، وىكذا فاف ال .2فى المرحمة مف 

الفراغ المناسبة لمتابعة مدونى الفيديو جاءت فى جميػػػػػػػع المراحؿ السنية فى المركز الأوؿ تلاىا المركز 
 الثانى فى وقت المساء مف حيث المتابعة ثـ المتابعة فى أوقات الصباح

 

 نوات التى تواظب العينة عمى متابعتيا لمحتوى الفيديو العائمى( أكثر الق5ػ يوضح الجدوؿ رقـ )   
 

 60مف 
 فأكثر

 50مف 
سنة لأقؿ 

 60مف 

 35مف 
لأقؿ مف 

50 

سنة  18مف 
 35لأقؿ مف 

 أكثر القنوات متابعة لمعينة عمى اليوتيوب

 ؾ % ؾ % ؾ % ؾ %
 يوميات حمدى ووفاء 70 35 25 12.5 15 7.5 10 5

Handy and wife Family 
 يوميػػػات أـ زيػػػػػػاد ػ ػ ػ ػ ػ ػ ػ ػ
 احمػ حسػف وزينػب ػ ػ ػ ػ ػ ػ ػ ػ

Az Family 
 

 حورات 10 5 ػ ػ ػ ػ ػ ػ
1 2 2.5 5 2.5 5 7.5 15 G abs Masr   جيس وصحى 

1.5 3 2.5 5 5 10 12.5 25 Haleem am   حميـ وأمؿ 
 الأجمالػػػػػػى 120 60 40 20 25 12.5 15 7.5



الفيديو العائمي عمى منصة اليوتيوب واتجاىات جميور    تصدر محتوى مدونات  "
 )المتابعيف نحوىا )دراسة ميدانية

 
 122                           0200ديسمبر   -  يوليو   لثانى عشراالعدد     الإعلام وتكنولوجيا الإتصال    المجلة العلمية لبحوث 

 

بالنظر إلى الجدوؿ السابؽ نجد انو أكثر القنوات التى تواظب عينة الدراسة عمى متابعتيا لمحتوى الفيديو  
ووفاء، حيث جاءت العينة الأصغر سنا  العائمى بمستوى أكبر ىى قنػػػاة اليوتيوب الخاصة بيوميات حمدى

مبحوث تلاىا نفس  .3فى المركز الأوؿ مف حيث مستوى المتابعة بواقع  61سنة إلى أقؿ مف  84مف سف 
 .1سنة ثـ عشرة مبحوثيف لنفس القناة مف سف  .1لأقؿ مف  61( مبحوث لمعينة مف سف 01القناة بواقع )

فأكثر فى حيف لـ تحظى قنوات  .2قع عشرة مبحوثيف مف سف سنة تلاىا نفس القناة بوا .2سنة لأقؿ مف 
 اليوتيوب مثؿ يوميات أـ زياد واحمػد  

حسف وزينب بأى متابعة فى كؿ العينة بينما تابع عشرة مبحوثيف مف العينة الأصغر سنا فقط          
القناة بينما تابعت بشكؿ أكبر جميع المراحؿ السنية لمعينة  السنية ىذهالمراحػػػؿ  باقيحوارات( ولـ تتابع 

 ( مبحوث 81مف حيث الترتيب بواقع ) مدونات فيديو
ثـ تلاىا  سنة فأكثر .2مف المبحوثيف ثـ اثناف مف المبحوثيف الذيف بمغا  خمسة آخريفوخمسة مبحوثيف ثـ 

           الأكبر.مف المرحمة السنية الأصغر حتى  أيضا مايتـ ذكره مف الترتيب التالى وىو قناة حميـ وأمؿ وذلؾ
( يوضح ترتيب العينة لأنواع المحتويات التى يتـ متابعتيا عبر اليوتيوب مع توضيح 6ػ جدوؿ رقـ )

 دوافع المتابعة
دوافع المتابعة لأنواع 

 المحتويات
 60مف 

 فأكثر
سنة  50مف 

 60لأقؿ مف 
 35مف 

لأقؿ مف 
50 

 18مف 
سنة لأقؿ 

 35مف 

 ترتيب المحتويات

 ؾ % ؾ % ؾ % ؾ %
ػ الاىتماـ بالحياة 

 الأسرة
 ػ بساطة الموضوعات

ػ تعاوف الزوج 
 والزوجة

 الفيديو العائمى 40 20 12 6 5 2.5 5 2.5

 ػ المنافسة
 ػ الانتماء

 الفيديو الرياضى 20 10 7 3.5 5 2.5 3 1.5
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دوافع المتابعة لأنواع 
 المحتويات

 60مف 
 فأكثر

سنة  50مف 
 60لأقؿ مف 

 35مف 
لأقؿ مف 

50 

 18مف 
سنة لأقؿ 

 35مف 

 ترتيب المحتويات

 ؾ % ؾ % ؾ % ؾ %
 ػ لمصػػراع

 ػ معرفة عموـ الديف
ػ اكتساب ثقافة 

 التسامح
ػ تعميـ العبادات 

 والقصائد

 الفيديو الدينى 20 10 7 3.5 5 2.5 3 1.5

ػ معرفة القرارات 
 السياسية

 ػ فيـ علاقات الدولة

 الفيديو السياسى 20 10 7 3.5 5 2.5 2 1

ػ عرض الأفلاـ 
 الميمة

ػ عرض المقاطع 
 الشييرة

ػ عرض الأفلاـ 
 الممنوعة

ومقاطع كلاـ  20 10 7 3.5 5 2.5 2 1
 المسمسلات

 جممة المراحؿ السنية ؾ % ؾ % ؾ % ؾ % ؾ %
100 200 7.5 15 12.5 25 20 40 60 120 

   

نظر إلى الجدوؿ السابؽ نجد أف الترتيب جاء عمى النحو المشار إليو فى الجدوؿ حيث جاء الفيديو بال
العائمى فى المركز الأوؿ بالترتيػػػػب وبنسبة مئوية أكبر فى مراحؿ العيية السنية مف الأصغر إلى الأكبر 

اقى المراحؿ السنية ثـ كاف %( تلاىا الترتيب الأوؿ أيضا فى ب.0( مبحوث بما يساوى ).5لتكوف بواقع )
محتوى الفيديو الرياضى متساويا فى ترتيب أىميتو مع الفيديو الدينى والسياسى والأفلاـ والمقاطع الفنية 
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مػػػػػػػػػػػػف مسمسلات ومسرحيات وغير ذلؾ وفى كؿ الحالات جاءت النسبة الأعمى لمفيديو العائمي فى أطار 
( حالة وكانت عموما تتناقص كمما .80لحػػػالات فييا أكثر مف )العينة الأصغر سنا والتى وصؿ عدد ا

زادت أعمار المراحؿ السنية لعينة الدراسة ووفقا لمجدوؿ وبالنظر إلى الدوافع الخاصػػػة بمتابعة العينة فى 
 ضوء المراحؿ السنية التى تـ رصدىا فى العينة نجد مايمى:ػ 

  ما يمي: ػفقد جاءت  العائميدوافع الفيديو  فيما يخص أولا:
 ووفاء(.  )حمدي. الاىتماـ بالحياة الأسرية الخاصة بفيديو 8
  الموضوعات.. يأتى الفيديو العائمى فى مقدمة الدوافع لكونة يتسـ بالبساطة مف حيث طبعة 0
قد  ئميالعا. ييتـ المتابعوف برصد أشكاؿ التعاوف بيف الزوج حمدى والزوجة وفاء والحقيقة أف ىذا الفيديو 6

        مرا ت متعددة ميما كانت طبيعة الأحداث الأخرى فيواحد  حقؽ رقـ
  يمى: ػ فيمالدى العينة فنجدىا تتمثؿ  الرياضيدوافع الفيديو  صما يخ أما ثانيا:

 (   الصػػػػػراع  6(   الانتمػػػػػػػاء               0(   المنافسػػػػة           8
   التاريخية.(   تذكر ومشاىدة المباريات 5

  كمائمي: ػجاءت  دوافعوفإف  الدينيالفيديو  صما يخ : أماثالثا
 ( معرفػػػػة العبػػػػػػادات 0                             (  معرفػػػة عمػػػػػوـ الديػػػػف8 
 ثقافػػػة التسامػػح      ( اكتسػػاب5(  معرفػػػػة العقائػػػػػػد                                   6 

   ػكمائمي:  دوافعوفقد جاءت  السياسيالفيديو  صما يخ : أمارابعا
 السياسية.(  معرفة القرارت 8
 (  عدـ التفريط فى تراب الوطف0
 (   معرفة الوقائع والأحداث التاريخية6
 (  متابعة أعماؿ البرلماف وسياسات الأحزاب 5

ما يخص الفيديو المتعمؽ بالأفلاـ والمقاطع الشييرة مف مسمسلات ومسرحيات فقد جاء الدافع  : أماخامسا
 ػالتالي: لو عمى النحو 

  الشييػػرة.(  متابعػة الأفػلاـ 8
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    العرض.(  متابعة الأفلاـ التى كانت ممنوعة مف 0
 .المشاىير مف أىؿ الفف  متابعة حكايات(  6
 والمسرحيات.مف المسمسلات  ( متابعة المقاطع الشييرة5

 ( يوضح أسباب انتشار الفيديو العائمى عبر اليوتيوب ودوافع المتابعة7ػ جدوؿ رقـ )
 

 

سنة  50مف  فأكثر 60مف 
 60لأقؿ مف 

لأقؿ مف  35مف 
50 

سنة لأقؿ  18مف 
 35مف 

أسباب انتشار الفيديو 
 العائمى

 ؾ % ؾ % ؾ % ؾ %
 بدافع التسمية 65 32.5 30 15 20 10 10 5

 بدافع الفضوؿ 70 35 20 10 20 10 5 2.5
بدافع قرب المحتوى مف  70 35 15 7.5 10 5 5 2.5

 ثقافة المتابع
 بدافع تعميـ برامج الطبخ 60 30 10 5 10 5 4 2

 دافع تعميـ ميارات جديدة 60 30 10 5 12 6 3 1.5
 حياة الآخريفبدافع معرفة  50 25 10 5 10 5 3 1.5

 

أعتمد الجدوؿ عالية عمى عدـ استخداـ الجممة لاختيار متغير أكثر مف بديؿ وثبت أف العينة الأصغر سنا 
مف مراحؿ سنية وبذلؾ فإف سبب  اما بعدى بالجدوؿ وكذلؾأنواع الدوافع  فيىى الأكثر مف عدد المبحوثيف 

  .عاليةانتشار الفيديو جاء بالترتيب وفقا لمدوافع المشار إلييا فى الجدوؿ 
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                   ( يوضح نوع تأثير المشاىدة العائدة عمى المتابعيف لمفيديو العائمى8)ػ جدوؿ رقـ 
 60مف 

 فأكثر
سنة  50مف 

 60لأقؿ مف 
لأقؿ مف  35مف 

50 
سنة  18مف 

 35لأقؿ مف 
تأثير المشاىدة لمفيديو 

 العائمى
 ؾ % ؾ % ؾ % ؾ %
 تأثيػػػر أيجابػػػى 60 30 25 12.5 15 7.5 6 3
 تأثيػػػر سمبػػػػى 30 15 5 2.5 6 3 6 3

 الاثنػػػػػػاف معػػػػا 30 15 10 5 4 2 3 105
 الجممػػػػة 120 60 40 20 25 12.5 15 7.5

 

بالنظر إلى الجدوؿ السابؽ نجد أف العينة ترى أف المتابعيف يتأثروف بالمشاىدة بدرجة ايجابية بنسبة أعمى 
( سنة فى حيف تساوت الايجابية .2لأقؿ مف ) ( سنة.1( سنة وحتى سف )84لممراحؿ السنية مف سف )

( 2( أيجابى و)2( سنة فأكثر حيػػث جاءت بواقع تكرار ).2المراحؿ السنية الأكبر مف سف ) مع السمبية فى
 سمبي..

لممشاىدة فى المرتبة الثانية فى حيف جاء ترتيب الاثناف معا مف حيث المشاىدة  السمبيوجاء تأثير 
 الايجابية والسمبية معا أقؿ مماسبػػػؽ

 الثالثة.المرتبة  في
  المشاىدة.وكعادة الرحمة السنية الأصغر احتفظت لنفسيا بالترتيب الأعمى مف حيث ايجابية تأثير 

( يوضح تفصيلات متابعة الفيديو مف حيث الاكتفاء بالمتابعة لمفيديو فقط والتفاعمية مف 9ػ جدوؿ رقـ )
 خلاؿ التعميؽ أو المشاركة أو الإعجاب

 

سنة  50مف  فأكثر 60مف 
 60لأقؿ مف 

لأقؿ مف  35مف 
50 

سنة  18مف 
 35لأقؿ مف 

تغير الاكتفاء بالمتابعة 
 والتعامؿ

 ؾ % ؾ % ؾ % ؾ %
 اكتفػػاء بالمتابعػػػػػة 60 30 20 10 10 5 11 5.5
 التفاعػػؿ بالتعميػػػؽ 20 10 8 4 5 2.5 2 1
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سنة  50مف  فأكثر 60مف 
 60لأقؿ مف 

لأقؿ مف  35مف 
50 

سنة  18مف 
 35لأقؿ مف 

تغير الاكتفاء بالمتابعة 
 والتعامؿ

 ؾ % ؾ % ؾ % ؾ %
 التفاعػػػؿ بالمشاركػػػة 20 10 6 3 5 2.5 1 0.5
 التفاعػػؿ بالإعجػػػػػػاب 20 10 6 3 5 2.5 1 0.5
 الجممػػػػػة 120 60 40 20 2.5 12.5 15 7.5

 

 

 ىيالأعمى  المرحمة السنيةبالنظر إلى الجدوؿ السابؽ نجد أف النسبة الأعمى مف العينة الأصفر سنا وحتى 
%( .6عمى عناصر التفاعمية حيث رأينا أف نسبة ) يحتويالأكثر ميلا للاكتفاء بالمتابعة رغـ أف الفيديو 

سنة  .2%( لمعينة مف 1.1نسبة ) سنػػػة مقابؿ 61سنو إلى سف  84جاءت بموافقة المرحمة السنية مف سف 
 الأصغرلممرحمة السنية  مبحوث .2حيث أف عدد  يميفأكثر وبقياس ىذه النسبة إلى عددىا نجدىا كما 

%( لممرحمة السنية الثانية وىكذا نجد أف الاكتفاء بالمتابعة نسبتيا أكبر مف .1%( وكذلؾ ).1قد بمغت ) 
 عناصر التفاعمية الأخرى الثػػػػلاث 

   بالإعجاب.ء التواصؿ بالتعميؽ أو المشاركة أو التفاعمية سوا 
( يوضح أسباب الاىتماـ والاعتماد عمى المتابعة لمحتوى الفيديو العائمى مف حيث 10)ػ جدوؿ رقـ 

                     التأثيرات المعرفية والوجدانية والسموكية 
 60مف

 فأكثرسنة 
سنة  50مف
مف  لأقؿ
60 

 35مف 
لأقؿ سنة 
 50مف 

 18مف 
سنة لأقؿ 

 35مف 

أسباب الاىتماـ والاعتماد عمى المتابعة لمحتوى 
 الفيديو العائمة

 ؾ % ؾ % ؾ % ؾ %
 الرغبة فى الحصوؿ عمى التأثيرات المعرفية  50 25 20 10 10 5 6 3
 الاىتماـ بمعرفة التأثيرات الوجدانية بدوف الفيديو 50 25 12 6 10 5 6 3

أسباب عرض مدوف الفيديو عمى نجاح حياتيـ  20 10 8 4 5 2.5 3 1.5
 الزوجية لمتأثيرات السموكية 

 الجممػػػػػػػة 120 60 40 20 25 25 15 7.5
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السنية لمعينة قد اختارت بشكؿ أكبر مف أي تأثيرات  مختمؼ المراحؿالجدوؿ السابؽ نجد أف  بالنظر إلى 
أخرى فى المرتبة الأولى الرغبة فى الحصوؿ عمى التأثيرات المعرفية فى حيف تراجعت بنسبة حرص مدونى 

اختارت بدرجة أكبر التأثيرات  الفيديو عمى نجاح حياتيـ الزوجية لمتأثيرات السموكية مما يعنى أف العينة
   السموكية.المعرفية والوجدانية عف التأثيرات 

 ( يوضح مدى تأثر المتابعيف باتجاىات صانعى محتوى مدونات الفيديو العائمى11ػ جدوؿ رقـ )
سنة  50مف  فأكثر 60مف 

 60لأقؿ مف 
لأقؿ  سنة 35مف 

 50مف 
سنة  18مف 

 35لأقؿ مف 
 الفيديو أثر المتابعة بمدونى

 ؾ % ؾ % ؾ % ؾ %
 يتأثروف باتجاه مدونى الفيديو 70 35 20 10 5 2.5 ػ ػ
تجاه المتابعيف محايد نحو  30 15 15 7.5 10 5 5 5

 صانعى الفيديو
يتأثر المتابع باتجاه صانعى  20 10 5 2.5 10 5 2.5 2.5

 الفيديو
 الجممػػػػػػػة 120 60 40 20 25 12.5 7.5 7.5

  ما يمي: ػػر إلى الجػػػػػػػدوؿ السابػػػػػػؽ نجػػػػػػػد بالنظػػػػػ
تأثرت المرحمة السنية الأصغر باتجاىات صانعى محتوى مدونات الفيديو العائمى بدرجة أكبر عف باقى 
المراحؿ الأخرى الأكبر سنا، حيث أف لدييـ خبرات حياتية أوسع مف المرحمة السنية الأصغر لدرجة أف 

سنة فأكثر لا يحدث تأثر لدييا باتجاه صانعي الفيديو العائمي  .2كبر والتى تبدأ مف سف المرحمة السنية الأ
 التيواتجاه ىذه المرحمة السنية يغمب عمييا الطابع المحايد نحو اتجاه صناع الفيديو العائمي بأفكارىـ 

 يقدموىا.
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نحتوي مدونات الفيديو العائمى  ( يوضح مدة حصوؿ المتابعيف عمى جوائز مف صانعى12)ػ جدوؿ رقـ 
 رغـ المتابعة والتفاعمية

سنة  50مف  فأكثر 60مف 
 60لأقؿ مف 

 سنة 35مف 
 50لأقؿ مف 

سنة  18مف 
 35لأقؿ مف 

 تغير الحصوؿ عمى جوائز

 ؾ % ؾ % ؾ % ؾ %
 نعػـ حصمػت عمػى جائػػزة ػ  ػ ػ ػ ػ ػ ػ ػ

 
لـ يحدث رغـ التفاعمية مع  120 60 40 20 25 12.5 15 7.5

 مدونى الفيديو
 

 الجممػػػػػػػة 120 60 40 20 25 12.5 15 7.5
 

 

بالنظر إلى الجدوؿ السابؽ نجد أف أحدا مف العينة التى تقوـ بالمتابعة لـ تحصؿ عمى أية جائزة مف قياميا 
( بواقع نسبة التفاعمية سواء بالتعميؽ أو 5الفيديو وفقا لمجدوؿ رقـ ) بالمتابعة رغـ التفاعمية مع مدونى

 المشاركة أو الإعجاب وفقا لمجدوؿ المذكور.   
            ( يوضح أنجاه المتابعيف نحو أسموب رصد جوائز مف جانب مدونى الفيديو العائمى13ػ جدوؿ رقـ )

 

سنة  50مف  فأكثر 60مف 
 60لأقؿ مف 

 لأقؿ مف 35مف 
50 

سنة  18مف 
 35لأقؿ مف 

 اتجاه نحو رصد جوائز

 ؾ % ؾ % ؾ % ؾ %
 أسمػػػوب أيحابػػػػػػى 60 30 30 15 20 10 10 5
 أسمػػػوب سمبػػػى 20 10 ػ ػ ػ ػ ػ ػ

 لػـ أكػوف رأى بعػد 40 20 10 5 5 2.5 5 2.5
 الجممػػػػػػػة 120 60 40 20 25 12.5 15 7.5

      



الفيديو العائمي عمى منصة اليوتيوب واتجاىات جميور    تصدر محتوى مدونات  "
 )المتابعيف نحوىا )دراسة ميدانية

 
 130                           0200ديسمبر   -  يوليو   لثانى عشراالعدد     الإعلام وتكنولوجيا الإتصال    المجلة العلمية لبحوث 

 

بالنظر إلى الجدوؿ السابؽ بشأف معرفة اتجاه المتابعيف نحو أسموب رصد جوائز مف جانب مدونى الفيديو  
  الآتي: ػنجد  العائمي

%( عمى أف ذلؾ يعد فعؿ أيجابى .6( سنة بنسبة )61( سنة لأقؿ مف )84.  أكدت المرحمة السنية مف )8
غير مطموب فى حيف أف نسبة  سمبيؾ يؤدى لعمؿ يروف أف ذل %( منيـ.8يوافقوف عميو فى حيػػػػف أف )

%( مف العينة أكدت أنيا لـ تكوف رأيا بعد فيما يخص موضػػوع رصد جوائز مف مدونى الفيديو .0)
       لممتفاعميف معيـ.  

( .2( سنة حتى مرحمة أكبر مف سف )61المراحؿ السنية نجد أنيـ مف سف ) .  بمتابعة اتجاىات باقى0
  السنية.%( مف باقى المراحؿ 3.1سنة يفضموف ىذا الاتجاه فى حيف لـ يتـ   تكوف رأى بنسبة )

           ( يوضح اتجاه المتابعيف نحو حاجة صانع محتوى الفيديو العائمة لتطوير محتواه 14ػ جدوؿ رقـ )
                    

 فأكثر 60مف 
سنة  50مف 

 60لأقؿ مف 
لأقؿ مف  35مف 

50 
سنة  18مف 

 35لأقؿ مف 
 حاجة المحتوى لمتطوير

 ؾ % ؾ % ؾ % ؾ %
نعـ فى حاجة لتطوير  30 15 15 7.5 15 7.5 10 5

 محتواه
 يحتاج لتطوير المحتوى 30 15 15 5 5 2.5 ػ ػ

يحتاج لتطوير المحتوى  60 30 15 7.5 5 2.5 5 2.5
 أحيانا

 الجممػػػػػػػة 120 60 40 20 25 12.5 15 7.5
بالنظر إلى الجدوؿ السابؽ بشأف اتجاه المتابعيف نحو حاجة صانع محتوى الفيديو العائمى لتطوير محتواه 

%( بأف المحتوى أحيانا يحتاج إلى تطويرالمحتوى 50.1حيث أكدت النسبة الأكبر مػػػػػػػف العينة بواقع نسبة )
وقد جاءت النسبة بواقع صفر فى المائو %( 61وقد وافقت عمى الحاجة إلى تطوير الفيديو العائمى بنسبة )

سنو فأكثر والذيف قالوا فى ىذا المتغير بأنو لا يحتاج إلى تطويػػػػػػر  .2%( بالنسبة لممرحمة السنية .)
 بالمحتوى.%( بأنو لا يحتاج إلى تطوير خاص 00.1المحتوى وترى نسبة )
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                          ػػػػػػػػة اختيػػػػػػػػػػار صحػػػػػػػػػػة فػػػػػػػػػػروض الدراسػػػػ 
دالة أخصائيا بيف كثافة المتابعة  لاختيار صحة الغرض الأوؿ والذي ينص عمى أنو توجد علاقة أرتباطية 

لممحتوى العائمي عبر منصة اليوتيوب وبيف الاعتماد عمييا بدافع التسمية والفضوؿ والقرب مف ثقافة المتابع 
 ودافع متابعة نعـ برنامج الطبخ وميارات جديدة. 

         ث الكثافة  ( يوضح مدى صحة الغرض الأوؿ لمتحقيؽ مف نوعية دافع المتابعة مف حي15ػ جدوؿ رقـ )
قيمػػة معامػػػػػؿ  مستػػػػػػػػػوى الدلالػػػػػػػػػة     

 الارتبػػػػػباط
 المتغيػػػػػػػػػػرات

 ػ دافػػػػع التسميػػػػػػة 0.352 0.02
 ػ دافػػػػع الفضػػػػوؿ

 ػ دافػػػع القػرب مػف ثقافػة المتابػػع 
0.02 0.352 
0.02 0.349 

 ـ برامػج الطبػػخ تعميػػ دافػع    0.349 0.02
 ػ دافػػع تعميػػـ ميػػارات جديػػدة 
 ػ دافػػع معرفػػة حيػػاة الآخريف

0.02 0.349 
0.02 0.349 

وفى ضوء قيمة معاملات الارتباط ومستوى الدلالة فأنو قد تحقؽ التأكد مف صحة الغرض الأوؿ بأنو توجد  
  الدوافع.بيف دوافع كثافة المتابعة لممحتوى العائمى وبيف الاعتماد عمى ىذه  دالة أخصائيا ارتباطيةعلاقة 

أكد عمى أنو توجد علاقة أرتباطية دالة أخصائيا بيف كثافة المتابعة  والذيػ لاختيار صحة الغرض الثانى 
                       لممحتوى العائمى

                      مادىـ عمػػػى الحصػػػوؿ عمػػػى المعمومػػػػاتعبر منصة اليوتيوب وبيف تقيميـ لممحتوى نتيجة اعت
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ػػػػػػة ( يؤكػػػػد عمػػػى أنػػػػو توجػػػػد علاقػػػػػة أرتباطػػػػة دالػػة أحصائيػا بيػػػػػف كثافػػػػػة المتابع16ػ جػػػدوؿ رقػػـ )
يػػـ لممحتػػػوى نتيجػػة اعتمادىػػـ عمػى الحصػوؿ عبػػر منصػػة اليوتيػػوب وبيػػف تقيملممحتػػػػوى العائمػػػػى 

 عمػى المعمومػات
مستػوى 
 الدلالػػة

قيمة معامػؿ 
ارتباط 
 بيرسػػػوف

 المتغيػػػػػػػػػػرات

توجد علاقة أرتباطية دالة بيف كثافة المتابعة لممحتوى  0.498 0.03
عبر منصة اليوتيوب وبيف تقيميـ لممحتوى نتيجة  العائمى

 اعتمادىـ لمحصوؿ عمى المعمومات 
 

يتبيف مف الجدوؿ السابؽ وجود علاقة دالة أخصائيا بيف كثافة المتابعة لممحتوى العائمى عبر             
عامؿ ارتباط منصة اليوتيوب وبيف تقيميـ لممحتوى نتيجة اعتمادىـ لمحصوؿ عمى المعمومات لاف قيمة م

( وىذه علاقة تؤكد أنو كمما زادت 6...قيمة دالة عند مستوى معنوية أقؿ مف ) وىي( 554..بيرسوف )
كثافة المتابعة لممحتوى العائمى عبر منصة اليوتيوب وبيف تقيميـ لممحتوى نتيجة اعتمادىـ لمحصوؿ عمى 

 (.   82ى المشار إليو فى الجدوؿ رقـ )المعمومػػػػػػػػػػات وبالتالى يتـ قبوؿ ىذا الغرض الغرض الثان
       ( يوضػػػػح مػػػػدة صحػػػػػػة الغػػػػػرض الثالػػػػػػث 17ػ جػػػػػػدوؿ رقػػػػػػـ )

 المتغيػػػػػػػػػػرات قيمة معامػػؿ الارتباط  مستػػػػػػػػػوى الدلالػػػػػػػػػة
توجد علاقة ارتباط دالة أخصائيا بيف اعتماد  0.401 0.03

المتابعيف عمى المحتوى العائمى عبر منصة 
يوتيوب وبيف التأثيرات المعرفية والوجدانية 

 والسموكية  
يتضح مف الجدوؿ السابؽ وجود علاقة دالة أخصائيا بيف اعتماد المتابعيف عمى المحتوى العائمى عبر       

   والسموكية.ػػػػػػػػػػػػرات المعرفية والوجدانية منصة يوتيوب وبيف التأثي
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وفى ضوء قيمة معامؿ الارتباط ومستوى الدلالة يتـ قبوؿ ىذا الغرض الثالث المشار إليو فى الجدوؿ    
عبر منصة يوتيوب  لمتأكيد عمى وجود علاقة ارتباطية دالة خاصة باعتماد المتابعيف عمى المحتوى العائمى

  والسموكية.وبيف التأثيرات المعرفية والوجدانية 
 

( لاختبار صحة الغرض الرابع الذي ينص عمى أنو توجد علاقة أرتباطية دالة 18)ػ جدوؿ رقـ     
أخصائيا بيف اعتماد المتابعيف   عمى المحتوى العائمى عبر منصة يوتيوب وبيف اختلاؼ خصائصيـ 

 يث )النػػوع ػ الفئػػة العمريػػة ػ المستػػوى التعميمي(   الديموغرافية مف ح
 المتغيػػػػػػػػػػرات قيمة معامػػؿ الارتباط  مستػػػػػػػػػوى الدلالػػػػػػػػػة

توجد علاقة ارتباط دالة أخصائيا بيف اعتماد  0.511 0.04
المتابعيف عمى المحتوى العائمى عبر منصة 

الديموجرافية يوتيوب وبيف اختلاؼ خصائصيـ 
 مف حيث النوع والفئة العمرية والمستوى التعميمى 

 
    

%( مقابؿ 23.1وقد أكدت نتائج الغرض بأف نوع العينة مف المتابعيف جاء معظميا مف الإناث بواقع ) 
جاءت  وأكدت اختلافات الفئات العمرية لتؤكد أف نسبة الفئة العمرية الأصغر التى الذكور،%( مف 60.1)

%( مقابؿ نسبة .0( سنة جاءت بنسبة ).1( سنو لأقؿ مف سف )61% والفئة العمرية مف سف ).2بنسبة 
 %(3.1( سنة فى حيف وصمت النسبػػػػػػة ).2( سنو لأقؿ مف سف ).1%( لممرحمة العمرية مف سف )80.1)

تشير إلى أف ىناؾ علاقة أرتباطية  ( سنو فأكثر  كما أف متغير المستوى التعميمى.2لمفئة العمرية  مف )
بيف اعتماد المتابعيف عمى المحتػػػػػػػػوى العائمػػػى وبيف اختلاؼ الخصائص الديموجرافية مف ناحية المستوى 
التعميمى حيث نجد أف نسبة الحاصميف عمى المؤىؿ الجامعى مف حيث درجة الاعتماد عمى المحتوى 

زيادة قيمة معامؿ الارتباط تلاىا عينة المتابعيف مف الذيف حصموا %( مما أدى إلى 12التعميمى قد بمغت )
عمى مؤىػػػػػؿ متوسط وبالتالى يتـ قبوؿ ىذا الغرض الرابع بشكؿ جزئى مف حيث معامؿ الارتباط لممؤىؿ 

 الجامعى مف العينة مقابؿ الدراسات العميا والمتوسطة 
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     : ػ  ضػػػػػوء تحميػػػػػؿ عينػػػػػة الجميػػػػور ػ مناقشػػػػػػة نتائػػػػػج الدراسػػػػػػة فػػػػػػى
 

قاـ الباحث بوضع الاستبياف بشكؿ تفاعمى فى تعميقات الفيديوىات ذات المحتوى العائمى مما نتج عنو تزايد 
 عدد الجميػور المتابع فػػػى الفيديػو العائمى  باستخداـ النماذج الموجودة بمحرؾ البحث جوجؿ حيث ظير فى
ضوء المراحؿ السنية أف عػدد المتابعيف الذيف تفاعموا فػػػػى التعميقات مع استبياف الباحث بمغ عددىـ الكمى 

سنػة   61( سنة لأقؿ مػػف 84( مبحوث ، حيث جاء عدد المرحمة  السنيػػة   الأصغر مف سف )..0)
( مبحوث .5صؿ عددىـ )( سنو و .1( سنو لأقؿ مف )61(  مبحوث وعدد المرحمة السنية مف سف ).80)

( سنو ، كما وصؿ عػػػدد  المرحمة .2( سنة لأقؿ مف ).1( مبحوث لممرحمة  السنية مف سػف  )81وعدد )
 ..0( مبحػػػػػوث أيضػػػػا  ، وبذلؾ فأف عددىـ قد وصؿ إلى 81( سف فأكثر إلى ).2السنية مف سف )

ف الذى تـ التطبيؽ بشأنيا عمى المتابعيف فقط ، مبحوث مف الذيػػف  يتابعوف  ،  وبالتالى ىـ عينة عمدية م
( سنو بمغ .2( سنو  وحتى أكثر مف )84حيث جاءت الإجابات فى ضوء مختػػمؼ  متغيرات  السف مف )

%( مف الذكور إلى 60.1( مفردة  للإناث بنسبػة )861( مفردة  مقابؿ عدد )21عدد الذكور فييا )
 %( مػػف  الإناث  .  23.1)
%( تلاىا نسبة 12أعمى نسبة مف العينة لصالح الحاصميف عمى مؤىؿ جامعي بواقع ) . وقد جاءت0
%( لممؤىلات المتوسطة وبدلؾ نجد أف المرحمة السنية مف 08.1نسبة ) عميػػا مقابؿ%( دراسات 00.1)
     نوعية المؤىؿ. فيالعينة  باقي عف الأكبر ىي( سنة كانت 61( سنة لأقؿ مف )84)
%( أنيا الأكثر انتظاـ بشكؿ دائـ فى متابعة محتوى مدونات الفيديو العائمى فى 55.1.  أكدت نسبة )6

متابعة محتوى مدونات الفيديو والذيف يتابعوف أحيانا  في المنتظميف لغيػػػر%( 65.1حيف جاءت نسبة )
 %( 08كانت نسبتيـ )

ينة تحكميا أوقات الفراغ المختمفة . وحوؿ الأوقات المناسبة لمتابعة مدونى الفيديو العائمى جاءت أف الع5
 %( .8لمفترة المسائية مقابؿ نسبة )    الصباحية.لممتابعة  %(.0%( ونسبػة ).3بنسبة )

.  وحوؿ أكثر القنوات التى تواظب العينة عمى متابعتيا لمحتوى الفيديو العائمى بمستوى أكبر جاءت أعمى 1
دى ووفاء وبنسبة أعمى فييا لممرحمة السنية مف سف %( لممواظبة عمى قناة يوميات حم.2نسبة بواقع )

%( 86.1قناة حميـ وأمؿ وبنسبة ) %( لصالح08.1ثـ جاءت نسبة ) سنو،( 61( سنة لأقؿ مف )84)
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نسبة مف المواظبة عمى المتابعة فى  أي تشكؿ ولـلصالح %( 1لصالح قناة حبس مصر ثـ جاءت نسبة )
 وحسف وزينب  مدحأقنوات يوميات أـ زياد وقناة 

   يمى: ػ كما.  أكدت العينة مف حيث الترتيب لأنواع لممحتويات التى يتـ متابعتيا عبر اليوتيوب 2
              (.%68أ( الفيديو العائمى بنسبة )

 (.%83.1بنسبة ) الرياضيوالفيديو  الديني ب( الفيديو
%( وجاءت دوافع المتابعة عمى 83بة )الفيديو السياسى والأفلاـ ومقاطع المسمسلات والمسرحيات بنس

 (ث التالي:النحو 
وصوؿٍ دوافع المتابعة لمفيديو العائمى فقد أكدت العينة عمى الاىتماـ بالحياة الأسرية وبساطة  .3

الموضوعات بالإضافة إلى تعاوف الػػزوج  والزوجة  وكذلؾ دافع المنافسة والانتماء والصراع والمباريات 
مفيديو الرياضى أما الفيديو الدينى فقد جاء فى مقدمػػػة  دوافعة معرفة عموـ الديف واكتساب الشييرة بالنسبة ل

ثقافة التسامح والعبادات والعقائد وفيما يخص الفيديو السياسى فييـ بالدوافع الخاصة بالػػػػػػػقرارات  السياسية 
فيديو الأفلاـ فقد جاءت أىـ دوافع والعلاقات الخاصة بالدوؿ والصراعات الدولية فى حيف نجد أف دوافع 

ألأفلاـ الميمة التاريخية وأىـ وأشير مقاطع المسمسلات والمسرحيات وأفلاـ    متابعييا ىى عػػرض
 المناسبات .  

ومف أسباب انتشار الفيديو عبر اليوتيوب قرب المحتوى مف ثقافة المتابع ثـ دافع الفضوؿ فدافع التسمية  .4
   جديدة.ومعرفة حياة الآخريف وتعميػػػػـ   ميارة 

وبشأف نوع التأثير العائد عمى المتابعيف لمفيديو العائمى نجد المتابعيف يتأثروف بنسبة أكبر مف حيث  .5
   التأثيػػػػػػػػػػر الإيجابي.وأكبر مف  يالسمبالتأثير 

( تفضيلات متابعى الفيديو مف حيث الاكتفاء بالمتابعة لمفيديو فقط أو التفاعؿ 5يوضح جدوؿ رقـ ) ..8
       مف خلاؿ التعميؽ والمشاركػػػػػػػة والإعجاب.  

لمفيديو  تكتفى بالمتابعة وىيوالاكتفاء بالمتابعة جاء لصالح أعمى نسبة فى المراحؿ السنية بالعينة  
النسبة الأعمى مف  وىي( سنة 61( سنة لأقؿ مف سف )84) مف سفحيث جاءت المراحؿ السنية  العائمي

       المتابعة.حيث تفضيؿ 
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( سنة فأكثر فضمت المتابعة بنسبة أعمى .2وبالنظر الى تفاعمية العينة نجد أف المرحمة السنية مف سف ) 
ثلاث سواء التعميؽ أو المشاركة أو الإعجاب، كما قمت نظاىر التفاعمية الثلاث فى مف مظاىر التفاعمية ال

  عامة.باقى المراحؿ السنية عف المتابعة بصفة 
( أف مختمؼ المراحؿ السنية لمعينة قد اختارت بشكؿ أكبر مف أى تأثيرات .8كما أوضح جدوؿ ).  88

لتأثيرات المعرفية فى حيف تراجعت بنسبة قاـ فييا أخرى فى المرتبة الأولى الرغبة فى   الحصوؿ عمى ا
مما يعنى أف العينة اختارت  لمتأثيػػػػػػػػػػػرات السموكيةمدونى الفيديو بالحرص عمى نجاح حياتيـ الزوجية 
  السموكية.بدرجة أكبر التأثيرات المعرفية والوجدانية عف التأثيرات 

بعيف مف العينة باتجاىات صانعى محتوى مدونات ( مدى تأثير المتا88كما يوضح جدوؿ رقـ ) . 80
     يمي:  كما  العائميالفيديو 

أ ػ  يحدث تأثر باتجاه صانعى محتوى الفيديو العائمى بدرجة أكبر عف باقى المراحؿ الأخرى الأكبر سنا 
      %(53.1)إلى وبنسبة تصؿ 

  (.%60.1محتوى الفيديو العائمى باتجاه محايد بنسبة ) ب ػ جاء تأثر المتابعيف نحو اتجاىات صانعى
 العائمي.الفيديو  صانعي%( بأنو لا يحدث لدييا أي تأثر باتجاه .0أكدت عينة المتابعيف بنسبة ) ػ بينماج 
يوضح مدى حصوؿ المتابعيف عمى جوائز  والذي( 80بشأف نتائج عينة المتابعيف بجدوؿ رقـ )  .86

  ػيمي: العائمى نتيجة المتابعة والتفاعؿ فقد جاء كما  الفيديػػػػػػػػوصانعى محتوى مدونات 
جميع أفراد العينة مف المتابعيف لـ يحصموا عمى آية جوائز مف صناع محتوى الفيديو بنسبة  أ ػ أف 
  لمعينة.جميع المراحػػػػػػػػؿ السنية  في%( ..8)

( اتجاه المتابعيف نحو أسموب رصد جوائز ليـ مف جانب مدونى الفيديو 86.  يوضح جدوؿ رقـ )85
   يمي: ػالعائمى والتى جاءت نتائجػػػػػػػػو كما 

   %(  .2أكدت عينة المتابعيف أف أسموب رصد الجوائز يعد أسموب ايجابيا بصفة عامة وبنسبة ) أ(
( سنو 61مقابؿ نسبة صفر لممراحؿ السنية مف ) سمبيأسموب %( عمى أنو 81حيف أكدت نسبة ) فيب( 

 ( فأكثر..2) السنيػػػػػػػةحتى المرحمة 
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%( لتؤكد مف المتابعيف أنيا لـ تكوف رأى فى ىذا الأسموب الخاص برصد جوائز .6نسبة ) ج( جاءت
 ليـ.
 العائميحتوى الفيديو ( إلى توضيح اتجاه المتابعيف نحو حاجة صناع م85فى حيف أشار الجدوؿ رقـ ) .81

 ػ    يمى: كمالتطويػػػػػػػػر محتػػػػػػواه    
 %( مف عينة المتابعيف عمى الحاجة لتطوير محتوى الفيديو العائمى .    61أ( وافقت نسبة )
 %( مف عينة المتابعيف بأنيا لاتحتاج إلى تطوير لمحتوى الفيديو العائمى . 00.1ب( أكدت نسبة )

( سنو فأكثر جاءت .2ابعيف لتطوير محتوى الفيديو العاتئمى نجد أف الذيف بمغوا )( وحوؿ حاجة المتج
 نسبة موافقتيـ عمػػػػى تطوير محتوى الفيديو العائمى صفر % 

%( عمى الحاجة لتطوير محتوى الفيديو العائمى " 50.1( وأخيرا نجد أف عينة المتابعيف وافقت بنسبة )د
 أحيانا"
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